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E DI I O R IAL UMA CONVERSA COM O LEITOR

Previsoes para o exercicio de 2010

al se encerrara 0o Semina-
rio Internacional “Des-
mistificando a Inovacgédo
em Embalagem”, (veja a
cobertura a partir da pagi-
na 40) a Bloco de Comunicagdo dava
andamento a mais um evento integrante
do CicLo pE ConHEcIMENTO.  Confor-
me anunciado anteriormente, dia 16 de
setembro proximo acontecera o Férum
Tendéncias e Perspectivas 2010, destina-
do a contribuir para o planejamento das
empresas ligadas a cadeia de valor da
embalagem no proximo exercicio.

Além de ja estarem reservados data e
local (o Centro Brasileiro Britanico, em
Sao Paulo), esté acertada a presenca, entre
outros palestrantes de peso, do americano
Chuck Pelly, um dos principais designers
da atualidade. Graduado no Art Center
College of Design em Pasadena, Califor-
nia, Pelly ¢ socio-proprietario da Pelly
Design e co-fundador da The Design
Academy Inc., consultoria multidiscipli-
nar que se dedica a aplicar o design ¢
0 pensamento criativo ao dia-a-dia das
empresas. Embora seja mais conhecido
por seu trabalho na industria automobilis-
tica, em especial por seus desenvolvimen-
tos para a BMW, Pelly, um estudioso das
tendéncias de consumo, trabalha também
com embalagens e falara sobre os rumos

do design nos préximos anos.

A grade de palestrantes ainda esta
sendo elaborada, mas desde ja podemos
adiantar que dela participardo nomes de
alta expressdo entre as empresas usuarias
de embalagem no Brasil. Estudamos tam-
bém um formato de apresentagdo orienta-
do a oferecer maior volume de informagao
e intensa participagdo do publico na ana-
lise e no debate do tema. A defini¢do das
possibilidades em estudo sera apresentada
na proxima edi¢cdo de EMBALAGEMMARCA
e, antes disso, nos sites da revista ¢ do
CicLo DE CONHECIMENTO.

Todo esse trabalho se ajusta ao esfor¢o
de aperfeicoar o servico que oferecemos
ao setor, desde 1999, na edigdo de final
de ano da revista, com as projegdes das
possiveis grandes variantes da economia
e do comportamento do consumo para o
proximo exercicio. Apoiados nesse tipo
de informacdes, no acompanhamento do
que ocorre no Brasil e no exterior e em
uma bateria de entrevistas com profissio-
nais e empresarios da cadeia produtiva
na area do packaging, acreditamos estar
razoavelmente habilitados a elaborar esse
instrumento de orientacdo para nosso
publico.

Até agosto.

Wilson Palhares

“Destinado a
contribuir para o
planejamento das

empresas do setor,
evento Tendéncias

e Perspectivas 2010

ja tem data e local
marcados: 16 de
setembro, no
Centro Brasileiro
Britanico, em SP”
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10 anos oe EmBatAGEMMARCA

Quero parabenizar a equipe pelo éxito do

Seminario Internacional “Desmistificando

a Inovagdo em Embalagem” e, principal-

mente, pelos dez anos da revista. Sei muito

bem quanto vocés batalharam e fico muito
feliz pelo sucesso com base na seriedade.

Renato Massara Junior

Diretor Comercial

Grupo Wheaton Brasil

Sao Bernardo do Campo, SP

Parabéns pelos dez anos de EmBALA-

GEMMARCcaA. Realmente ha o que comemo-

rar, pela contribuigdo e pelo conteudo de

conhecimentos disponibilizados ao publi-

co, especializado ou ndo. Que muitos e
muitos anos venham a frente.

Jodo Cesar Rando

Presidente

inpEV — Instituto Nacional de

Processamento de Embalagens Vazias

Sao Paulo, SP

Ao fazermos um retrospecto dos tultimos
anos, desde a primeira vez que nossa marca
foi publicada em EMBALAGEMMARCA, nos
sobram motivos para afirmar que o resul-
tado foi positivo, ndo somente pela valiosa
divulgacdo da Congraf, como também pelo
grande volume de informagdes precisas
sobre o setor de embalagens que agrega-
mos ao nosso conhecimento. Lembro que
por um longo periodo a revista foi impressa

em nossa grafica, quando, além de embala-
gens, produziamos, também, materiais pro-
mocionais. Deixamos de produzir estes e,
conseqiientemente, a publicagdo, mas nos-
sa admirag@o continua, pois ela contém nao
s6 muita informacdo, mas principalmente
ética e profissionalismo.
Sidney Anversa Victor
Diretor
Congraf - Ind. Grifica de Embalagens
, Sdo Paulo, SP
E com carinho que parabenizo o trabalho
de toda a equipe da EMBALAGEMMARCA,
que nestes dez anos s6 trouxe mais conhe-
cimento, mais informacdo e profissiona-
lismo para quem atua num mercado tao
competitivo e complexo que é o segmento
de embalagem. Vida longa a publicagéo e
sucesso a todos que contribuiram para este
amadurecimento!
Patricia Dantas
Expressao Comunicagdo
Sdo Paulo, SP

Parabéns pelos dez anos de EMBALAGEM-
Marca. O editorial da edig¢@o de junho foi
assertivo ao afirmar o quanto a revista é
um veiculo 1til e por isso veio para ficar.
Gustavo Amorim

Sportstick

Vitoria, ES

Desejo a todos os colaboradores mais

dez, depois mais dez ¢ mais dez anos de

sucesso, € que continuem trazendo ao

publico da area de embalagens a mesma

quantidade de informacdes e formagdes
tdo importantes.

Edward Bergel

Packlumi Representagoes

Sdo Paulo, SP

Queremos cumprimenta-los, desejando
todo o sucesso para uma revista que ja é um
sucesso em seus dez anos de vida. Apre-
ciamos com imenso prazer a qualidade do
contetdo e a apresentagdo que sempre bali-
zam os produtos de EMBALAGEMMARCA.
Alfried Ploger, presidente da diretoria
executiva da Abigraf Nacional; Fabio
Mortara,Presidente da Associagdo
Brasileira da Industria Grafica (Abigraf)

— Regional Sao Paulo; Mario César M.
de Camargo, Presidente do Sindigraf Sdo
Paulo; Reinaldo Espinosa, presidente

da Associagdo Brasileira de Tecnologia
Grdfica (ABTG)

Mesmo tendo trabalhado doze anos no
setor, senti-me pequeno diante da grande-
za das realizacGes apresentadas na edi¢do
de décimo aniversario de EMBALAGEM-
MARcaA. Parabéns.
Jodo Tichauer
Sdo Paulo, SP

De outros paises

Recebam através destas linhas um forte
abraco e uma cordial felicitacdo pelo ani-
versario de EMBALAGEMMARcA. Nos, que
nos dedicamos de uma forma ou outra
ao crescimento do negocio do packaging,
reconhecemos a importancia de que um
veiculo de comunicagdo se mantenha, se
fortalega no dia-a-dia e se comprometa
com seus leitores através do manejo claro
e oportuno da informac@o, razéo pela qual
lhes reitero minhas felicitagdes, desejan-
do-lhes que os éxitos da revista se multi-
pliquem por muitos anos.
Sofia Solis
Impee — Instituto Mexicano de
Profesionales en Envase y Embalaje
Cidade do México, México

Por motivo do décimo aniversario de
EMBALAGEMMARCA, recebam uma cordial
felicitagdo. O aniversario de um veiculo
de comunicagdo representa a constancia, o
esfor¢o, o trabalho e a responsabilidade ao
comunicar, um esforgo, alids, imensamen-
te valioso. Por isso, reitero minha felici-
tacdo a todos os colaboradores que fazem
possivel esta prestigiosa revista online.
Benjamin Adame
Buenos Aires, Argentina

Dirijo—me a vocés para felicita-los pela
excelente revista online em espanhol. Sou
um leitor assiduo de EMBALAGEMMARCA
e sigo muito de perto as suas atividades.
Ja que por razdes 6bvias ndo posso assis-
tir aos seminarios do CicLo DE CONHECI-
MENTO, porque me encontro muito longe,
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na Espanha, as vezes me pergunto se
vocés planejam a possibilidade de incluir
algum video online para que seja possi-
vel assistir a palestras de grandes nomes
como Karim Rashid, Roberto Di Bona-
ventura ¢ Andrew Eyles, além dos pales-
trantes brasileiros e poder conhecer suas
idéias. Nio sei se isso seria factivel, mas
creio que seria uma forma de “inovar”.
Saudagdes e continuem assim.
Francisco Valero
Valencia, Espanha

Nos proximos dias o conteudo do Semind-
rio Internacional “Desmistificando a Ino-
vagdo em Embalagem” sera disponibili-
zado, com exclusividade para os partici-
pantes do evento, no site www.ciclodeco-
nhecimento.com.br. Posteriormente terd
o acesso liberado, como ocorreu com os
semindrios anteriores (Embalagens Flexi-
veis e Sustentabilidade em Embalagem).

Desejo feliz aniversario a toda equipe
que participa da elaboragdo de EMBALA-
GEMMARCA por estes dez anos, apesar de
conhecer a revista apenas desde 2007. Que
tenham sempre muito éxito. Que nunca se
esgotem as idéias e que vejam o esforgo
recompensado com muitos leitores.
Germdan Ezquerra,
Madri, Espanha

0 site de EMBALAGEMMARCA € impor-

tante para a difusdo do setor de embala-

gens. Parabéns pelo magnifico trabalho,

que nos enriquece, ensina, informa e atu-
aliza permanentemente.

Javier Burgos

Cidade do México, México

Excelente a iniciativa de criar uma
revista online de embalagens em espa-
nhol. Sempre visito o site de EMBALA-
GEMMARCA para estudar algum tema ou
simplesmente para me informar. Felici-
tagdes pelo conteudo, clareza e boa cons-
trucdo. Revistas assim nos trazem conhe-
cimento e nos atualizam.
Carla Sallorenzo
Maule, Chile

Parabéns a todos aqueles que fazem
possivel que os leitores possam se infor-
mar e contar com EMBALAGEMMARCA
més a més. Com uma visdo além do
tradicional na hora de tratar qualquer
tema, a revista tem um profissionalismo
requintado e esta fazendo bonito no exte-
rior. Tenham a recompensa por seu tra-
balho, que sigam trabalhando na mesma
linha e que continuem crescendo como
até agora.
Um forte abrago.
Josefina Vizquez
Barcelona, Espanha

Desde a Colombia, os saudo e felici-
to. Estou muito impressionado com sua
revista, que conta com uma equipe muito
eficiente, objetiva e de visdo, caracteris-
ticas indispensaveis para que uma revista
ganhe a credibilidade necessaria. Exce-
lente trabalho.
Juan David Cardozo
Bogota, Colombia

Envio-lhes do Chile uma sincera felici-
tagdo pelos dez anos da revista. Sou lei-
tor assiduo ha mais ou menos trés anos, €
desde entdo EMBALAGEMMARCA se tornou
imprescindivel para mim. A revista tem
um estilo particular de divulgar infor-
macgdo e conhecimento, o que da vida
a publicagdo, e isso ¢ o que trard suces-
s0 por muitos anos mais. Sem duvida, a
equipe que a produz superou de longe a
expectativa de converté-la em uma janela
para o mundo.

Florencio Roaro

Santiago, Chile
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Redagéo: Rua Arcilio Martins, 53
CEP 04718-040 e Sao Paulo, SP
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As mensagens recebidas por carta, e-mail
ou fax poderdo ter trechos néo essenciais
eliminados, em fungéo do espaco disponivel,
de modo a dar o maior niimero possivel de
oportunidades aos leitores. As mensagens
poderao também ser inseridas no site da
revista — www.embalagemmarca.com.br
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Ao festejar 10 anos de circulagcdo, EMBALAGEMMARCA
comemora seu crescimento ndo s nas edigdes impressas.
Em maio ultimo, o site da revista (www.embalagemmar-
ca.com.br) bateu seu recorde de acessos: foram mais de
45 mil visitas unicas, com mais de 2 milhdes e 800 mil
hits. Esses numeros, além de mostrarem o fortalecimento
da publicacdo que se consolidou como a mais importante
revista de negocios de embalagem no Brasil, mostram
que seu alcance vai muito além do universo atingido fisi-
camente, estimado em mais de 50 mil leitores/més.

Complementando ¢ ampliando o volume de informa-
¢Oes contido na revista impressa e em sua versdo virtual,
a Bloco de Comunicacdo mantém na internet também
os sites do PrREMIO EMBALAGEMMARCA — GRANDES CASES
DE EmBALAGEM (Www.grandescases.com.br) e do CicLo
DE CoNHECIMENTO (ciclodeconhecimento.com.br), além
do BrLoGc EMBALAGEMMARCA (embalagemmarca.blogspot.
com). Mais recentemente, as noticias e as novidades do
mundo das embalagens, que chegam semanalmente a mais
de 12 mil leitores cadastrados na e-newsletter, passaram
a entrar também no Twitter, a rede de relacionamento que
mais cresce no mundo (para acessar, digite twitter.com/
embalagemmarca).

No Afeganistao, Osama Bin Laden
agora vende doces. O rosto do
inimigo nimero 1 dos Estados Unidos
estampa as embalagens de balas

de leite com coco na cidade de
Kandahar. Um tanque de guerra, um
missil e cagas completam a decoragdo
das “Super Osama Bin Laden

Kulfa Balls”. Leia mais em www.
embalagemmarca.com.br/binladen

Para visitar: sites ¢ blogs recomendados
pela redacdo de EmbalagemMarca

indesignsp.blogspot.com
mundodasmarcas.blogspot.com

WWW.popsop.com

Criada na Hungria
em 2004, a
Emeshel, fabricante
de vidros finos e
cristais, langou

sua propria marca
de perfumes. A
empresa criou o design e produz seus proprios frascos.
Segundo a Emeshel, as embalagens foram inspiradas nos
orgdos sexuais feminino e masculino. Leia mais em
www.embalagemmarca.com.br/emeshel

A Coca-Cola Brasil integrou todas as suas marcas de
sucos prontos em uma Unica marca. Del Valle passa a
ser uma marca guarda-chuva que contemplara Del Valle
Mais, para toda a familia, Del Valle Kapo, para criangas,
e uma nova linha de bebidas de frutas chamada Del
Valle Frwt focada no publico jovem.

- produtos, entre néctares, bebidas de
frutas, bebida a base de soja e
achocolatado. Leia mais em
www.embalagemmarca.com.
br/cocacoladelvalle

Nas novas embalagens de Toddynho, os consumidores
passam a receber informagdes sobre sustentabilidade e
preservagdo do meio ambiente. O objetivo inicial é levar
educacao ambiental por meio de brincadeiras para as
criangas. Leia mais em
www.embalagemmarca.com.br/toddynhoeduca

FOTOS: DIVULGAGAO
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SNACKS

Pacote
de forno

Embalagem “expansive
alicerca uma novidade:
salgadinho para preparo
em microondas

m dos baluartes da familia de
snacks Elma Chips da PepsiCo,
firme e forte no mercado brasi-
leiro ha mais de trinta anos, o
salgadinho de trigo Baconzitos
acaba de ganhar uma versio semipronta, que
pode ser degustada quentinha. A novidade
requer preparo em forno de microondas,
processo auxiliado por sua embalagem, uma
soft pack plastica capaz de suportar a acao de
ondas eletromagnéticas. Desenvolvida pela
Mazda Embalagens a partir de um laminado
de filmes de PET e de polipropileno branco,
essa flexivel retém calor em seu interior,
“assando” o produto — pequenas ldminas de
massa, retangulares, que com o aquecimento
se expandem e adquirem formato parecido
com o dos Baconzitos originais.

A embalagem da nova versdo de Bacon-
zitos ¢ a primeira “microondavel” produzi-
da pela Mazda. “O projeto envolveu uma
pesquisa junto a fornecedores brasileiros e
internacionais”, conta Reginaldo Bachiega,
gerente de desenvolvimento de produtos da
convertedora. A formacdo da embalagem se
da em uma maquina form-fill-seal vertical
(VFFS) dotada de um sanfonador. Bachiega
explica que a constru¢do sanfonada ¢ essen-
cial para que a embalagem da novidade,
de dimensdes reduzidas, se expanda com o
vapor resultante do aquecimento. Para ndo
explodir com o acimulo de vapor, a embala-
gem precisa receber um corte de escape antes
de ser levada ao forno. E possivel reaquecé-la
caso os salgadinhos ndo se formem.

|II

P —

Para preparo do snack, o invélucro
precisa receber um corte de escape
antes de ir ao forno de microondas.
Apo6s um minuto no forno, o pacote infla
com a expansao dos Baconzitos

Pipoca é diferente

Diferentemente das embalagens as quais
remete, aquelas de papel laminado utilizadas
pelas pipocas para forno de microondas,
a soft pack do novo Baconzitos ndo conta
com o chamado susceptor — um material que
funciona como uma espécie de catalisador,
acelerando a produgdo de calor. Isso por-
que sua expansdo (“popping”) necessita de
menos calor.

Bachiega revela que a selagem represen-
tou um ponto preocupante do projeto da soft
pack do langamento. Ocorre que as resinas
com alta performance de selagem se mostra-
ram inadequadas para o processamento no
forno de microondas. A solugdo foi buscar
uma blenda de resinas que atendesse tanto
aos requisitos de qualidade de selagem quan-
to aos de resisténcia durante o aquecimento. A
impressdo da embalagem ¢ feita em uma das
cinco impressoras por rotogravura da Mazda,
com tintas desenvolvidas internamente.

Naéo se sabe se o Baconzitos semipronto
sera um produto regular ou, como se suspeita
pelo langamento até agora sem muito alarde,
uma edigdo limitada, com distribui¢do restri-
ta e objetivo de testar o potencial de consumo
durante esta época mais fria do ano. Procu-
rada por EMBALAGEMMARcA, a PepsiCo ale-
gou indisponibilidade de um porta-voz para
comentar a estréia da novidade. (AES) [l

Mazda Embalagens
(11) 4441-6500
www.mazdaembalagens.com.br
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GARLOS CURADO —

das lojas do Dia%

Com abertura frontal, caixa-
display acomoda caixinhas
de sucos nas prateleiras

Quase em dia com 0 conceito

Aposta do Dia% é vitrine para caixas prontas para gondola, mas com improvisos

esde sua chegada ao Brasil,
em 2001, o Dia% vem ten-
tando implantar localmente
0 hard discount, modelo de
varejo ja consagrado em
outros paises pelo compromisso estoi-
co com pregos baixos, garantidos por
uma gestdo enxuta do negécio. Em razdo
dessa estratégia, a rede de supermerca-
dos de origem espanhola, pertencente ao
grupo Carrefour, tornou-se a maior vitrine
no Pais para o conceito de shelf-ready
packages (SRPs), ou embalagens prontas
para gondola — caixas de papeldo ondula-
do que extrapolam a fungfo de acessorios
para transporte ¢ movimentacao, funcio-
nando também como ferramenta para
reposi¢ao das prateleiras.

As SRPs fazem todo sentido a gestao
do Dia%. Espartanas, sem servigos de
conveniéncia ou qualquer luxo, as mais
de 230 unidades que a rede ja possui no
territorio nacional, abertas em sistema de

franquia, sdo regidas por processos logis-
ticos ageis. Produtos parecem sair direta-
mente dos caminhdes para as gondolas,
sendo freqiiente, nos corredores das lojas,
o trAnsito dos contentores de metal que
recebem as mercadorias nas docas.

Além dessa caracteristica da adminis-
tragdo das lojas, outro fator que concorre
a adogdo com destaque das SRPs pelo
Dia% ¢ a énfase da rede nos produtos
com marca propria. Dos pouco mais de
2 000 itens que compdem o mix de ofer-
tas das lojas, 800 s@o alimentos, produtos
de higiene pessoal, materiais de limpeza
e outras mercadorias com “chancela da
casa”. O Dia% exige dos fornecedores a
entrega de produtos em caixas capazes de
se transformar em displays.

Em contraste, ainda sdo poucos os
produtos nacionais com marcas notorias
distribuidos nesse género de embalagem,
jé utilizado em larga escala na Europa e
nos Estados Unidos com o objetivo de

aperfeigoar as cadeias de abastecimen-
to. Ocorre que, como EMBALAGEMMARCA
ja abordou em reportagens anteriores, a
mao-de-obra barata desestimula a adogao
de SRPs no Brasil. Sai mais em conta
manter pessoas — os chamados reposi-
tores — trabalhando na manutengdo da
oferta das empresas nas prateleiras dos
supermercados. Por causa disso, o neg6-
cio de marcas proprias parece restar como
campo com potencial para a difusdo das
caixas-display no mercado nacional.
“Nesse nicho o varejista tem condi¢des de
estabelecer regras para viabiliza-las junto
aos seus fornecedores”, lembra Claudio
Czapski, superintendente da ECR Brasil,
entidade que reune empresas para desen-
volver padrdes e processos para minimi-
zar custos e maximizar a produtividade
das cadeias de abastecimento.
A maioria dos fabricantes de itens
comercializados com a marca do Dia%
— fornecidos ao varejista em SRPs — ndo
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usam as caixas-display para a distribui-
¢do dos produtos estampados com suas
proprias marcas. O Pastificio Selmi, a
Higident e a Savon, respectivamente for-
necedores de alimentos, de itens de perso-
nal care e de materiais de limpeza para o
negocio de private label do Dia%, estdo
entre essas empresas.

Estilete imprescindivel

Czapski considera importante ressaltar
que, embora tente se espelhar no modelo
de SRP utilizado internacionalmente, o
projeto do Dia% ainda ndo se aproxima
da aplicagdo plena do conceito, como
ocorre na Europa e nos Estados Unidos.
Nesses paises as SRPs possuem sistemas
de facil abertura como serrilhados, pico-
tes ou fitilhos plasticos, que as transfor-
mam em embalagens de exposi¢do. Aqui,
nas lojas do Dia%, somente algumas
das caixas os tém. Em outras palavras,
grande parte delas ndo ¢ exatamente
pronta para gondola. Resultado: as caixas
desprovidas desses mecanismos acabam
se convertendo em modulos expositores
na base do improviso. Funciondrios as
transformam em displays cortando-as
com estiletes.

Certas caixas possuem até marcagdes
impressas para orientar os talhos. “Essa
pratica denuncia que ndo ha aplicagdo
pura de shelf-ready package, mas sim
de um almost shelf-ready package (uma
embalagem quase pronta para a gon-
dola)”, reflete Czapski. Além da ndo
obtencdo da agilidade ideal na reposiggo,
os talhos feitos com estiletes configuram
um processo de risco para os funciona-
rios e podem ocasionar perdas, se hou-
ver rasgos nas embalagens primarias dos
produtos. Produtos de marcas notdrias
ndo estdo isentos desta Gltima ameaga.
Aqueles que ndo sdo entregues ao Dia%
em SRPs acabam, invariavelmente, tendo
suas caixas cortadas. Procurada reitera-
das vezes por meio de sua assessoria de
imprensa, a diregdo do Dia% preferiu ndo
se manifestar.

Muito embora entenda que o Dia%

Contraste: produtos que nao utilizam
SRPs tém suas caixas cortadas por
funcionarios com estiletes

ndo pratique o SRP da forma considera-
da ideal, sob as mesmas premissas e 0s
mesmos moldes que tém garantido seu
sucesso no exterior, Czapski julga ser
importante a aposta da rede — sobretudo
levando-se em conta o fato de as grandes
bandeiras do varejo ainda demonstrarem
pouco interesse no conceito. Numa faceta
positiva, a iniciativa da rede espanho-
la vem instigando algumas industrias a
trabalhar o conceito e até a adota-lo em
outros canais.

“Desenvolvemos, recentemente, uma

caixa para exposi¢do nas lojas do Dia%
Abmapro ECR Brasil
(11) 5501-1995 (11) 3034-4012

www.abmapro.org.or

www.ecrbrasil.com.br

com partes encaixaveis, eliminando os
picotes ou o uso de estiletes para cortar
a embalagem no momento da reposicao
do produto”, revela Alexandre Gross, da
area de desenvolvimento de produtos da
Cia. Cacique de Café Soluvel, dona das
marcas Café Pelé e Cacique. A empresa
também usa as SRPs para abastecer gran-
des atacadistas na distribuicdo de alguns
produtos de seu proprio portfolio. “Todas
as caixas contam com impressao colorida
semelhante a do produto em seu interior,
para que sejam também embalagens ven-
dedoras.” (AES) EN]

Sense-EnviroSell
(11) 3884.8855
www.envirosell.com

Outros supermercados sao reticentes

Além da questdo da mao-de-obra barata,
que favorece o emprego dos repositores
nos supermercados e desestimula sua
adogao por fabricantes nacionais de bens
de largo consumo, as shelf-ready packages
(SRPs) encontram dificuldade de assimila-
¢éo pelo varejo. Neide Montesano, presi-
dente da Associagao Brasileira de Marcas
Préprias (Abmapro), afirma que isso pode
ser comprovado pela falta de entendimen-
to de sua funcionalidade pelos préprios
supermercados, onde caixas com produtos
prontos para ir as prateleiras acabam sendo
descartadas no momento da reposicéo. “As

caixas-display nem sequer entram nas pau-
tas de discussé@o das empresas associadas
da Abmapro”, revela Neide.

José Augusto Domingues, diretor da
Sense-EnviroSell, empresa especializada
em pesquisas de mercado e andlise do
comportamento de compra do consumidor,
lembra que a rede Econ, surgida em 1999
e que focou a estratégia de hard discount
antes mesmo do Dia%, estudou adotar

o conceito das SRPs. O projeto, porém,
acabou engavetado. “Os proprietarios nao
acreditavam que elas emplacariam no mer-
cado brasileiro.”
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TECNOLOGIA

Para agarrar pelo olfato

Inapel desenvolve embalagens flexiveis laminadas com aromas encapsulados

para agregar valor a embalagem, uma vez que elas
jé possibilitam explorar outro sentido humano, o
tato, com efeitos superficiais como o toque aceti-
nado”, lembra Alvarez. Segundo o dirigente, os
aromas microencapsulados, uma idéia da equipe
de inovagdo da Inapel desenvolvida em cerca de
cinco meses, surge como solu¢do para contornar

xalados propositalmente por emba-
lagens nos pontos-de-venda, aromas
podem ser recursos poderosos para
atrair o consumidor, estimulando
suas decisdes de compra. Podem,
até, se transformar em elementos caracteristicos
e indissociaveis de marcas — aqueles ativos intan-
giveis mais conhecidos como brand equities. De
olho nesses potenciais, ainda pouco explorados
no mercado brasileiro, a fabricante de embalagens
plasticas flexiveis Inapel comega a oferecer lami-
nados com tecnologia de aromas artificiais encap-
sulados em esferas minusculas (microcapsulas).
O método empregado pela Inapel para impreg-
nar as embalagens com cheiros ¢ apresentado por
seu diretor industrial, Rodrigo Alvarez, como

serem inodoras.
Para demonstrar ao mercado essa sua nova

competéncia, a Inapel fechou uma parceria
com a Inal, fabricante dos preservativos mas-
culinos Olla. A convertedora confeccionou
invélucros unitarios com aroma de morango
para um lote de camisinhas dotados do
mesmo perfume. Apesar de avaliar que
a tecnologia se encaixa a linguagem do

Dschicishe o sadss 08 s’
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uma inovagdo. “As microcapsulas aromaticas sdo
agregadas a uma solugdo e aplicadas ao laminado  produto, a Inal manifestou, por meio do ;
durante o processo de impressdo — rotogravura, seu departamento de marketing, que ndo i
por exemplo”, explica o executivo. Até onde se  pretende efetivar o uso desse tipo de 4
o
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sabe, antes somente a Empax havia oferecido embalagem num curto prazo. (AES) [l Zctods e wles on et § - ) s
tecnologia similar para flexiveis plasticas nacio- ; N 2
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nais (nos anos 90 a empresa forneceu ﬂow'packs Embalagens de Olla g
perfumadas para os sabonetes Dress, da Unilever; demonstram técnica de 5
a aplicagdo do aroma, no entanto, era feita com se fazer impresstes g
plicag ) > “perfumadas” g
dissolugdo de esséncia no verniz aplicado a emba- g
1 ~ 1 " Inapel Empax p S
agem, e ndo com encapsulamento). (11) 2462-8800 (1) 5693-5400 g g
www.inapel.com.br WWw.empax.com.br % g
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Prata da casa

Alvarez ndo detalha aspectos técnicos por razdes
de confidencialidade do projeto, mas afirma que
ndo ha restricdes quanto a substrato de trabalho.
E necessario apenas que as tensdes superficiais
sejam apropriadas para receber e reter o aroma. A
propria Inapel realiza a técnica de encapsular os

EM JULHO DE 2001... serie EmbalagemMarca
Papéis perfumados /(ANOS

Com diversas aplicacdes, o microencapsulamento de
fragrancias é uma tecnologia ja presente no mercado E— :

nacional ha cerca de quinze anos. Seu maior emprego iﬂrn_‘a de vendas
tem sido em acdes de marketing, sobretudo na forma de _—'::_—‘ﬁ_-'-*\

aromas e produz a solugdo em que estdo dispersas
as microcapsulas. Ndo foram necesséarios inves-
timentos em equipamentos. A convertedora, que
esta prestes a inaugurar uma nova planta industrial
(veja a pag. 37) apenas realizou adaptagoes fabris,
com ajustes em cilindros de impressdo e da pres-
sdo de aplicagdo do material nas embalagens.
“Aromatizar as flexiveis ¢ um recurso a mais

impressos cujas superficies precisam ser raspadas pelo
consumidor para exalar esséncias. Em embalagens,
recurso parecido ja foi empregado em cartuchos de
papel cartédo e em outras embalagens celuldsicas por
algumas graficas nacionais. Em sua edicédo de julho de
2001 (n° 24), por exemplo, EmBALAGEMMARCA noticiava a
oferta desse tipo de tecnologia pela Congraf.

www.embalagemmarca.com.br
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Todo mundo diz que vende Vitopel.

Mas garantia de gualidade Vitopel, vocé so encontra
em nossos distribuidores autorizados.
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REPORTAGEM DE CAPA

Uma escalada com m

Ampliacao da oferta, com investimentos de fornecedores tradicionais e novo

Por Andréa Espirito Santo

specialmente identificadas com

produtos de higiene pessoal e bele-

za, as bisnagas plasticas tém prota-

gonizado uma vertiginosa escalada

no Brasil. Em 2001, o consumo
interno dessas embalagens, também conheci-
das como tubos plasticos, ficou na casa das 30
milhdes de unidades. Neste ano, a expectativa
dos fornecedores ¢ de que o mercado local absor-
va 350 milhGes de unidades. A tendéncia é que
esse crescimento se intensifique — antes de tudo,
devido a uma tremenda desproporcao.

Terceiro colocado mundial em vendas de
cosméticos, o Brasil fica muito atras de outros
mercados no emprego de bisnagas plasticas.
Para se ter idéia, o consumo anual dessas emba-
lagens gira em torno de 2,3 bilhdes de unidades
nos Estados Unidos. Na Europa, ¢ de cerca de
3 bilhdes de unidades/ano. Os numeros sd3o do
The Tube Council, entidade sediada no Canada
que age em prol da difusdo dos tubos em todo
o planeta.

Porém, mais do que pela diferenca de popu-
laridade que as bisnagas plésticas tém aqui e em
outros paises — no minimo curiosa, dado o grau
de globalizag@o das inclinagdes mercadologicas
e dos padroes de apresentacdo de produtos —, a
provavel multiplicag@o desse tipo de embalagem
nas gondolas nacionais € bafejada por um motivo
singelo: o aumento da oferta.

Confeccionar bisnagas plasticas exige altos
investimentos ¢ know-how apuradissimo. Além
de inibir projetos de auto-suficiéncia das proprias
industrias usuarias, essa questdo contribuiu para
sedimentar uma escassez de fontes no territorio

nacional. Com efeito, o mercado brasileiro de
tubos plasticos tem sido pautado nos ultimos
anos por um duelo de titas.

De um lado esta a Globalpack, pioneira nessa
atividade no Pais e vinculada a produtora de
embalagens plasticas rigidas Sinimplast desde
2007 (quando o dono desta ultima, o Grupo Ita-
vema, poténcia do varejo automotivo, a comprou
da multinacional britanica Filtrona). De outro, a
C-Pack, empresa de capital sui¢o-brasileiro ins-
talada em Santa Catarina ha pouco mais de oito
anos. As duas principais referéncias sinalizam
disposicao para abrandar a demanda reprimida
que muitos entendem existir no mercado de bis-
nagas plasticas.

Grandes a todo vapor

Nao obstante tenha investido em ganho de folego
nos ultimos anos, inclusive inaugurando em maio
de 2008 uma nova planta industrial em Sdo José
(SC), a C-Pack esta com sua capacidade instalada
totalmente ocupada. A empresa ja encomendou,
por valor proximo a 27 milhdes de reais, duas
novas linhas de producdo, com chegada prevista
para o proximo ano. “Essa nova aquisi¢do ira
dobrar nossa capacidade, que atingira 16 milhdes
de tubos por més”, calcula Fabio Yassuda, diretor
comercial da empresa. Antecipando um projeto
ambicioso, Yassuda revela que a C-Pack planeja

w.embalagemmarce



uito chao pela frente

s, promete catapultar o consumo de bisnagas plasticas no mercado nacional

ampliar seu parque fabril e sua area de armazena-
gem ndo sO para acomodar outputs maiores em
tubos plasticos, mas também para ingressar no
negocio de bisnagas laminadas (veja a pag. 27).
Ja a Globalpack até opera com certa ociosida-
de, segundo a gerente de vendas Angélica Kaiser.
Ao que tudo indica, porém, por pouco tempo.
“Nem todos os grandes projetos foram desen-
gavetados pelos clientes”, comenta a executiva.
Abrigada numa fabrica na capital paulista, em
meados de 2007 a empresa desembolsou 50
milhoes de reais em equipamentos de fabricagdo
(extrus@o) e decoragdo para alcangar a atual
capacidade mensal de 14 milhdes de unidades, e
ndo descarta a possibilidade de novos aportes.
Com escala de produgdo menor, atuando mais
fortemente no negocio de tubos de aluminio (veja
a pag. 26), outra experiente fabricante nacional
de bisnagas plasticas, a Impacta, também nao
esta parada. Recentemente, a empresa, consti-
tuida por capital suico e sediada em Cajamar

(SP), adquiriu, por valor ndo revelado, maquinas
européias que sextuplicaram sua produtividade
nessa seara. A capacidade instalada da empresa,
hoje de 80 milhdes de unidades/ano, ndo sofria
alteragcdo desde 2002, ano em que debutou no
negocio de tubos plasticos.

A dilatagdo das capacidades das fontes tra-
dicionais tranqiiiliza as maiores usuarias de bis-
nagas plasticas do Brasil, como Avon, Unilever,
Johnson & Johnson, Natura e O Boticario. Até
alguns anos atras, fabricantes de produtos de
higiene pessoal e de cosméticos desse quilate,
consumidoras de dezenas de milhdes de unida-
des ao ano, eram praticamente as Uinicas capazes




de acondicionar produtos em tubos plasticos
no Pais. Os pedidos minimos estipulados pelos
fornecedores e os pregos altos dos equipamentos
de enchimento e selagem dessas embalagens
inviabilizavam adog¢des por empresas pequenas
e médias.

De olho em oportunidades latentes resultantes
dessa marginaliza¢do, ainda mais pela prolifera-
cdo recente de empreendimentos no campo dos
itens de personal care, novos provedores come-
cam a surgir e a ganhar forga. “Os equipamentos
de alto desempenho utilizados pelos grandes
fabricantes de bisnagas estdo fora da realidade
da nossa clientela-alvo, pelos baixos volumes
de demanda”, constata Daniella Pellegrini, do
departamento comercial da Bypacking, empresa
com fabrica em Jundiai (SP) que estd completan-
do um ano no setor de tubos pléasticos e que ja
atende nomes importantes do setor de cosméticos
como Mahogany, [’acqua di Fiori ¢ Amend.

Ciclo virtuoso pode turbinar diversificacao visual

Decoragéo e acabamento sdo outros campos em que as
bisnagas plasticas tém campo para evoluir no Brasil. Em
relagdo ao acabamento, Guilherme Arcuri, diretor exe-
cutivo da Simbios-Pack, representante da sueca Norden
e da francesa Kalix, referéncias em equipamentos para
envasamento de tubos, acredita que designs de sela-
gem que fogem do tradicional corte reto de bisnagas,
ainda raros no Brasil, “tendem a ganhar espacgo” (veja
EmeaLaceMMARcA n° 108, agosto de 2008). Os cortes dife-
renciados dos topos das bisnagas sdo produzidos por
mordentes especiais.

No campo da decoragdo, uma promessa € a rotula-
gem com auto-adesivos. Em 2007, a CCL Label (ex-
Prodesmagq) ventilou planos para conjugar sua vocagéao
de confeccionar rétulos com a produgéo de bisnagas, o
que faz no exterior com sucesso (a grife americana de
cosméticos Victoria’s Secret, por exemplo, € cliente da
empresa nessa area). O projeto, contudo, foi suspenso.
“Além de configurar uma etapa a mais para o end-user,
a aplicagéo de rétulos em bisnagas plasticas € com-
plicada, pois s6 pode ser feita em tubos vazios e com
fundo aberto”, diz Nilmas Fernandes, diretor da Rotulan,
empresa especializada na rotulagem de embalagens. As
magquinas adquiridas pela empresa para desempenhar
essa tarefa estdo paradas.

Contudo, a fornecedora de materiais auto-adesivos
Avery Dennison néo perde esperanga de uma popula-

rizacdo desse método de decoragao de bisnagas. “Um
ponto atraente da rotulagem de bisnagas é a possibi-
lidade de mesclar diferentes tecnologias de impressao
para obter variados efeitos, o que, para quantidades
pequenas de tubos, muitas vezes tem custo maior na
impresséo direta”, argumenta Isabela Monteiro, diretora
regional de marketing da Avery Dennison.

Enquanto essa possibilidade permanece sem fiadores
entre os usuarios de embalagens, os fabricantes de bis-
nagas mantém investimentos na tradicional decoracdo
direta das bisnagas pléasticas. A C-Pack, por exemplo,
investiu valor ndo divulgado em modernas estagdes

de hot stamping e de serigrafia para aprimorar sua
fabrica inaugurada em 2008 em Sao José (SC). Por sua
vez, a outra “major” da area de bisnagas plasticas, a
Globalpack, brande como diferenciais as impressdes em
oito cores por dry offset s e a flexografia com médulo de
silk screen, realizada numa maquina da italiana Omso.
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Daniella explica que a maioria dos potenciais
clientes de menor envergadura encomendam
tubos ja selados, pois improvisam no enchimen-
to: por ndo terem linhas automatizadas conven-
cionais, executam o processo pelos orificios de
saida das embalagens, e ndo pelos fundos aber-
tos, como normalmente ocorre. Um novo player
da area de bisnagas plasticas, a Globoplast, quer
capitalizar sobre esse aspecto.

“Vamos disponibilizar aos clientes sem
maquinas de ponta, em regime de comodato,
maquinas para tornar o processo de envasamento
e selagem de bisnagas mais rapido e eficiente
que aquele feito pelo bico”, anuncia Mauricio
Homem, diretor da empresa, aberta a partir de
um investimento de 12 milhdes de reais numa
fabrica localizada em Santana do Parnaiba (SP).
Capaz de produzir mensalmente 1,5 milhdo de
tubos, e de decora-los com dry offset, hot stam-
ping, heat transfer e serigrafia, a Globoplast tem
como socia a fabricante de equipamentos Pro-
maquina. Os demais envolvidos no negocio sdo
profissionais egressos da Globalpack.

O cendrio promissor também tem aberto
brechas no mercado nacional para iniciativas ali-
cer¢adas no sopro, método largamente utilizado

Globalpack
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na confeccdo de frascos e garrafas e que implica
investimentos menores que os da extrusdo na
producdo de bisnagas plasticas. Uma veterana
nesse campo ¢ a catarinense Grossplast, que
alguns anos atrds ganhou notoriedade com as
bisnagas sopradas adotadas pelos produtos de
toucador da Ox Cosméticos (Bertin), hoje extru-
dadas pela C-Pack. Procurada, a empresa prefe-
riu ndo se manifestar. Em junho, outra empresa, a
paulistana Decorbel, decidiu enveredar por esse
caminho.

Com menor custo, mais escala

Por produzir os tubos na mesma linha em que
sopra frascos, a Decorbel investiu apenas em
maquinas de corte e selagem para acabamento.
A empresa focara pedidos na faixa entre 1 mil e
10 mil unidades. Embora néo saiba precisar exa-
tamente quanto, Paula Frosini, gerente comercial
da Decorbel, garante que as bisnagas fabricadas
por sopro tém custo final “mais em conta” que o
daquelas extrudadas.

Iniciativas nesses moldes, que acenem para
pregos mais em conta, podem contribuir bastante
para dar mais musculatura aos tubos plasticos
no Brasil. Sucede que, no calculo oficioso do
mercado, em média as bisnagas plasticas custam
o dobro que os frascos plasticos convencionais,
embalagens com as quais concorrem mais dire-
tamente. E por isso que, no Brasil, as bisnagas
plasticas tém sido empregadas somente em pro-
dutos com valor agregado no minimo razoavel.

Tirante o fator custo, os partidarios das bisna-
gas entendem que a maior leveza, a maior sque-
ezability (propensdo a compressao para expelir
produtos) e as possibilidades de decoragdo tdo
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ou mais avangadas em relagdo aos frascos, entre
outros quesitos, alcam as bisnagas a uma con-
digdo privilegiada como embalagem. “O consu-
midor decididamente gosta da bisnaga plastica”,
diz uma profissional de uma grande fabricante de
cosméticos, que pede para ndo ser identificada.
Prova disso, segundo ela, ¢ o sucesso de expe-
riéncias como a da marca de cosméticos Helcla,
que utiliza as chamadas frasnagas (embalagens
plasticas sopradas de modo a emular o formato
e as propriedades das bisnagas) no segmento de
xampus e condicionadores, amplamente domina-
do pelos frascos.

O certo € que, caso o consumo de bisna-
gas mantenha a curva ascendente no Brasil, e
até se intensifique, como ¢ de se supor, novas
movimentagoes significativas serfo inevitaveis
no mercado fornecedor. Ha4 quem garanta que
a Alcan, que ja foi um nome de peso no setor
local de bisnagas plasticas, ensaia um retorno (a
empresa interrompeu essa sua ope-
racdo em 2005, mas continua ativa
em outros paises).

Alexandre Guanabara, diretor
da Alcan Packaging Cebal, divisdo
da multinacional canadense focada
na producao de

ot naga lmln da

Helcla: frasco
emula bisnaga

Alcan Packaging Cebal
(11) 4723-4700
www.alcan.com.br
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(11) 4156-8400
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Sorriso a novos produtos

Bisnagas laminadas querem se espraiar para outras categorias além dos cremes dentais

s brasileiros, pelo menos
aqueles praticantes da
higiene bucal, conhecem
as bisnagas laminadas por
seu emprego maci¢o em
cremes dentais. Colgate-Palmolive e
Unilever, as lideres do mercado nacional
de dentifricios, investiram pesado em
busca de auto-suficiéncia e hoje fabricam
a quase totalidade dos tubos laminados
que consomem. Em unidades, essas pro-
dugdes in-house atingem 1,5 bilhdo de
unidades anuais. Sem negbcios com as
poténcias que lhes seriam mands natu-
rais, a ndo ser na forma de backup, fabri-
cantes dessa embalagem, constituida por
camadas de aluminio e de polietileno,
vém crescentemente buscando novas val-
vulas de escape para suas produgdes.
“Uma infinidade de produtos pode
ser envasada em bisnagas laminadas,
beneficiando-se da apresentagdo visual
da embalagem e da alta barreira de pro-
tecdo conseguida através da combinagdo
de diferentes materiais para que haja
compatibilidade técnica entre produto
e tubo”, explica Alexandre Guanabara,
diretor da Alcan Packaging Cebal, uma
das duas referéncias no fornecimento
dessas embalagens no Brasil, detentora
de fabricas em Mogi das Cruzes (SP) e
Suape (PE). A outra é a Dixie Toga, que
se abastece dos laminados que compdem
a produgdo das bisnagas pela Laminor,
joint-venture que mantém com a mul-
tinacional finlandesa Huhtamaki, com
fabrica em Parnamirim (RN).
Cosméticos, produtos industriais
(colas e silicones, por exemplo) e medi-
camentos estdo entre os produtos na al¢a
de mira dos fabricantes de tubos lami-
nados. Um dos resultados dessa procura
de novos canais foi a grande migragao
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Tubos laminados

da Alcan Packaging
Cebal: diversificacéo
€ o objetivo

Tubos de aluminio também buscam novas oportunidades

Além das plasticas e das laminadas, as bis-
nagas de aluminio buscam novos horizontes.
Suplantados ao longo da década de 90 pelas
laminadas naquele que lhes era um impor-

tantissimo mercado, o de embalagens para

cremes dentais, os tubos metalicos mantém-
se fortes sobretudo nos mercados farmacéu-
tico, com cremes e pomadas, e de produtos

industriais como graxas, colas e tintas.

Na opinido de Paulo Renato Mendonca, dire-
tor comercial de uma das maiores fabrican-
tes do setor, a Impacta, o rumo que a bisna-
ga de aluminio devera seguir para avancar
no mercado nacional sera o de captar outros
produtos que necessitem de altas barreiras,
uma vez que a protegdo é o ponto forte da
embalagem. Nesse sentido, ele diz, é alvis-
sareira a aceitagado crescente do tubo de
aluminio no nicho de tinturas e cremes
especiais para cabelos. Para suportar
esperados crescimentos de deman-

da, a Impacta investiu em 2008 mais de

8 milhdes de ddlares em

modernizagdo e na aquisicdo de uma nova
linha de producgéo de alta velocidade.

Outra fabricante de bisnagas de aluminio, a
Bispharma, afirma ter ocupagéo de mais de
90% de sua capacidade produtiva (de 14
milhdes de unidade/ano), e que a demanda
tem crescido a uma taxa média anual de
3% nos ultimos anos. O principal mercado
consumidor das embalagens da empresa é
o setor farmacéutico. Por meio de sua area
comercial, a empresa informou que nao
pretende desviar seu foco de atuagdo nesse
setor. Contudo, mantém pequenas frentes
de atendimento nos segmentos veterinario
e industrial “como forma de monitorar os
acontecimentos e as tendéncias”.

Cosméticos: novo
trilho para a
Impacta

DIVULGAGAO




dos cremes para assaduras dos tubos de
aluminio para os laminados, movimento
puxado pelo famoso creme Hipoglos,
da Procter & Gamble.

No entanto, a Dixie Toga ja planeja
voos mais ousados. A empresa quer
difundir o uso de bisnagas laminadas em
alimentos pastosos, um mercado com
grandes volumes de producdo. Nessa
area, a empresa ja ostenta
um caso de sucesso: o
tubo laminado fornecido
desde 2007 para a versao
Top do leite condensado
Moga, da Nestlé. A Alcan
Packaging Cebal, contudo,
encara essa possibilidade
sem muito entusiasmo. “As
bisnagas ndo emplacaram
entre os géneros alimenticios
pela falta de habito do brasi-
leiro em consumir produtos
nesse tipo de embalagem”,
argumenta Guanabara.

Nao so para atrair indds-
trias alimenticias, mas também
produtos de outros ramos, as
fornecedoras destacam pos-
sibilidades diferenciadas de
decoragdo e acabamento das |
embalagens, como toque ace-

motivos. Em maio ultimo, a fabricante
inglesa de tubos laminados Betts, que
havia aberto uma fabrica em Osasco
(SP) ha alguns anos, encerrou suas
atividades no Brasil. EMBALAGEMMAR-
cA ndo teve €xito nas tentativas de
contato com representantes da empre-
sa. A Alcan Packaging Cebal, por sua
vez, estd modernizando as tecnologias
em suas duas fabricas e
recebera novas linhas de
tubos para ampliar capa-
cidade produtiva para 4
milhdes de tubos/més. As
novas linhas, que devem
ser instaladas ainda este
ano, sdo mais flexiveis e
possibilitardo o trabalho
com maior variedade em
terminagdes de roscas e dia-
metros de bocal, facilitando
customizagoes.

Outra noticia é a entra-
da de um novo player nesse
mercado. Querendo diversi-
ficar sua atuagdo, a C-Pack,
grande fabricante de bisnagas
plasticas, acaba de anunciar
que estreara em 2010 no seg-
mento de laminadas. “A ativi-
dade sera hospedada na mesma

) ) . Moca Top: o !
tinado (soft touch), efeito peroli- alimentoem fabrica de Santa Catarina em que
zado, aplicacdo de hot stamping e %mag:g:a produzimos bisnagas plasticas”,

alto brilho. Em suas prospeccoes,
a Dixie Toga também realga sua capa-
cidade de fornecer, de forma integrada,
tubos e cartuchos, seguindo o conceito
de one-stop shop. De acordo com Ana
Decot, gerente de desenvolvimento,
marketing e mercado da empresa, a
idéia € propor uma série de solugdes em
cartuchos de papel cartdo com janelas e
bergos, dotados de variadas possibilida-
des de decoragdo, “para incrementar a
apresentacdo visual das bisnagas acon-
dicionadas em seu interior.”

Além de possiveis incursdes por
novas praias, o mercado de tubos lami-
nados também estd agitado por outros

antecipa o diretor comercial
Fébio Yassuda, para em seguida fazer
mistério. “Os publicos-alvos, porém,
ndo serdo os setores de cosméticos ou
de cremes dentais”, diz, evitando dar
mais detalhes. Ha cheiro de inovagdo

no ar. (AES) EN|
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ENTREVISTA

LUCAS AQUINO

Um P&D mais arejado

pen innovation, ou, ver-

tendo-se do inglés, ino-

vagdo aberta. De forma

resumida, esse conceito

prega a gestdo da ino-
vagdo sob um prisma colaborativo,
em que empresas se estruturam para
tornar seus departamentos de pesqui-
sa e desenvolvimento permeaveis a
idéias de colaboradores externos, como
universidades ou outras empresas. Pro-
pondo uma ruptura com os modelos de
inovagao sigilosos e estanques, na ino-
vacdo aberta até mesmo concorrentes
figadais podem ser valiosos parceiros,
dividindo custos e riscos no desen-
cadeamento de projetos de interes-

se comum. Crescentemente abragada
mundo afora por fabricantes de bens de
largo consumo, inclusive na criagdo de
embalagens, a inovagdo aberta promete
agora ganhar for¢a no Brasil.

No fim de maio, em Sdo Paulo, foi
inaugurado o Open Innovation Center
Brasil, comunidade que visa congregar
individuos, empresas, universidades e
o governo em torno da difusdo e da
melhoria das praticas desse molde de
inova¢ao no Pais. O patrono da inicia-
tiva ¢ ninguém menos que o professor
americano Henry Chesbrough — res-
ponsavel, com um best-seller de gestao
corporativa langado em 2003 (Open
Innovation: The New Imperative for

Creating and Profiting from Technolo-
gy, sem versdo brasileira), pela popu-
larizagdo do termo open innovation.
Lucas Aquino, um dos fundadores do
Centro e diretor da Allagi, empresa que
presta servigos de consultoria em open
innovation, conversou com EMBALA-
GEMMARCA a respeito dos objetivos
da entidade e do potencial da inovagdo
aberta no Brasil.

Como o Open Innovation Center fun-
cionard e de que modo buscara difun-
dir o conceito de inovacdo aberta no
mercado nacional?

O Centro nasce como uma comunidade
de pratica, ou uma rede de colaboragéo,
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que procura reunir praticantes de open
innovation. Podem ser gestores de ino-
vacdo das empresas, académicos que
discutam o tema ou formuladores de
politicas publicas de incentivo a inova-
¢do que incorporam o conceito de open
innovation. A iniciativa visa contornar
caracteristicas da inovagdo fechada,
como a falta de congregagdo entre
colegas, o baixo compartilhamento de
conhecimentos e as interrupgoes de
ciclos virtuosos de idéias, que acabam
ocorrendo devido a grande mobilidade
dos profissionais de inovacgdo. O Cen-
tro buscaré canalizar e potencializar o
espirito gregario da inovacdo aberta,
que, por conceito, considera limitante
a independéncia e a estanqueidade de
individuos, empresas, governo e uni-
versidades nas buscas por inovagdes.

De que forma a inovagdo aberta pode
ajudar as empresas no atual contexto
da busca por inovagdo no Brasil?

O open innovation ¢ uma ferramenta
que busca estruturar as melhores pra-
ticas da gestdo de inovagdo, tornando
mais eficazes os processos de criagdo
e de aprimoramento de produtos e pro-
cessos. Inevitavelmente, o que primei-
ro chama a atencdo das empresas sdo
as politicas publicas, com as quais, em
curto prazo, ja é possivel reduzir cus-
tos com P&D e inovagdo. Mas, num
segundo momento, ¢ importante as
empresas perceberem as vantagens de
se estruturar para tornar mais eficazes
os seus procedimentos de inovagao.
O open innovation, ao propor cola-
boragdo, co-desenvolvimento ¢ novos
modelos de negocios, por exemplo,

pode sem divida maximizar esses pro-
cessos. A meta do open innovation, de
forma sintética, ¢ permitir as empresas
adotar uma gestdo empreendedora do
processo de inovacdo, em parcerias
com governo, universidades e outras
empresas, com investimentos proprios
ou com suporte de venture capital.

Existem caracteristicas que tornam
uma empresa mais ou menos propensa
a inovagdo aberta?

Ha alguns elementos que ajudam a
identificar se determinada industria
possui as caracteristicas necessarias
para que o open innovation funcio-
ne — e se compensa ou ndo adota-lo.
Um deles ¢ a dindmica tecnoldgica
da indistria. Para um fabricante de
misseis nucleares, por exemplo, nido
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faz sentido. Quanto de mobilidade de
mao-de-obra existe nessa industria?
Quado disperso ¢ o conhecimento nessa
area, para que eu consiga acessar pes-
soas que detém conhecimento sobre
o assunto? Além da disponibilidade
de idéias e do grau de mobilidade da
mao-de-obra, o ritmo de nascimento
de novas empresas no mercado e a
importancia da universidade no ramo
de atuac@o sdo outros fatores impor-
tantes. Quanto mais altos, mais esses
elementos indicam propensdo ao open
innovation. Mas, em teoria, a implan-
tagdo da inovagdo aberta é mais volta-
da as médias e grandes empresas, cujo
desafio ¢ manter um fluxo constante
no pipeline que vai gerar inovagdes
la na frente. Com uma sé idéia, uma
pequena empresa consegue dobrar ou
triplicar de tamanho ano apds ano.
Ja as grandes precisam transformar a
inova¢do num processo sistematico e
de grande escala, para manter um cres-
cimento de 1%, 2% ou 10% ao ano.

Alguns fabricantes de bens de largo
consumo, como alimentos e cosméti-
cos, tém utilizado a inovagdo aberta
para o desenvolvimento de inovagoes
em embalagens (veja o quadro). No
caso do acondicionamento de produ-
tos, quais os possiveis beneficios?

No que diz respeito as embalagens,
vejo 0 open innovation como um pos-
sivel auxilio em dois pilares: o das
matérias-primas ¢ o dos processos de
fabricagdo. Um exemplo para o pri-
meiro caso: pesquisa e desenvolvi-
mento de plasticos alternativos, de
fontes renovaveis, para a produgdo de
embalagens “verdes”. Gerar matérias-
primas “verdes” a baixo custo é um
grande desafio. Ha varios riscos tecno-
loégicos e mesmo de custo atrelados a
isso, € 0 open innovation pode ser uma
maneira de agilizar o desenvolvimento
¢ a amortizag@o desses processos. Isso

pode ocorrer via parcerias com univer-
sidades ou outras empresas. Quanto a
tecnologias de fabricacdo, estratégias
de joint-venture, por exemplo, podem
ser uteis para dividir riscos e custos
entre empresas que tenham interesse
1N0S MESMOS Processos.

Sobre a questdo das parcerias, o senhor
acredita que as empresas nacionais
estdo propensas a aceitar o principio
da inovag¢do aberta que recomenda
o compartilhamento de projetos até
mesmo com concorrentes?

Existem dois casos distintos. Primeiro,
o das empresas concorrentes de mesmo
porte trabalhando em projetos de coo-
peragdo. Diria que tais parcerias sdo
viaveis, principalmente naquelas que
chamamos de fases pré-competitivas,
quando do desenvolvimento de tec-
nologias promissoras, mas que ainda
estdo em fases incipientes, longe de

serem colocadas no mercado. Essa ¢
uma fase interessante para se associar
com 0s concorrentes, porque 0s custos
e riscos sdo divididos. Por outro lado,
¢ possivel haver modelos que apro-
veitem movimentos de startup. Sdo
grandes empresas trabalhando junto
com pequenas empresas. Nesses casos,
a grande empresa pode se estrutu-
rar internamente para aproveitar boas
idéias captadas nas empresas pequenas
e que ela ndo consegue aproveitar no
seu modelo de negécios atual. Funcio-
naria como uma espécie de incubadora
corporativa. Um outro modelo plau-
sivel ¢ a empresa se abrir para atrair
empreendedores externos que tenham
algum projeto que seja de seu inte-
resse. O sentido do open innovation ¢é
justamente o de ser permedvel: deixar
terceiros se aproximarem para trazer
boas idéias e utilizar terceiros para a
saida de idéias.

0s contrastes entre os métodos para inovar

Principios da inovacao fechada

Principios da inovacao aberta

As pessoas talentosas de nossa area
trabalham para nés

Nem todas as pessoas talentosas
trabalham para nés. Precisamos
trabalhar com pessoas talentosas
dentro e fora de nossa empresa

Para lucrar a partir de P&D, nés
mesmos devemos descobrir,
desenvolver e colocar no mercado

P&D externo pode criar valor
significativo; P&D interno é
necessario para reclamar alguma
parte desse valor

Se ndés mesmos descobrirmos, iremos
colocar primeiro no mercado

N&o temos que originar a pesquisa
para lucrar com ela

A empresa que primeiro introduzir
uma inovagao no mercado sera
vitoriosa

Construir um melhor modelo de
negocio é melhor que sair na frente
no mercado

Se criarmos a maioria e as
melhores idéias em nossa industria,
venceremos

Se fizermos o melhor uso de idéias
internas e externas, venceremos

Devemos controlar nossos principios
de inovagéo, para que nossos
concorrentes ndo lucrem através de
idéias nossas

Devemos lucrar com o uso de nossos
principios de inovacgao por terceiros,
e devemos adquirir principios de
inovacao de outros quando estes
ultrapassam nosso préprio modelo
de negdcio

EXTRAIDO DO LIVRO OPEN INNOVATION: THE NEW IMPERATIVE FOR CREATING AND PROFITING FROM TECHNOLOGY (HARVARD BUSINESS

PRESS, 20083), DE HENRY CHESBROUGH
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O conceito de inovagdo aberta também da
importancia as parcerias entre o mundo
empresarial e as universidades. Mas o que
se ouve é que existe pouca interagdo entre
empresas e o meio académico no Brasil...

Hoje, ainda falta maturidade, tanto do lado
das empresas quanto das universidades, para
lidar com parcerias. Do lado das empresas,
reclama-se muito que faltam profissionalismo
e comprometimento dos pesquisadores nas
universidades. Prazos sdo esticados, entregas
ndo sdo cumpridas e por ai vai. Acontece
que os projetos com empresas nao sdo vistos
como prioridades no dia-a-dia dos pesquisa-
dores, que t€m outras preocupagdes acadé-
micas, como a formagdo de estudantes e a
produgio cientifica propria. Falta tempo. Do
lado das empresas, hoje faltam mecanismos,
processos, modelos internos de gestdo, de
coordenacdo e de interagdo com a univer-
sidade para poder negociar aspectos como
propriedade intelectual e disponibilizagdo de
recursos para a consecucdo dos projetos.
Entdo, de certa forma o cenario nacional ndo
esta estruturado. La fora existe uma cultura
muito mais enraizada desse tipo de parceria.
Ha mecanismos de transferéncia de conheci-
mento da sociedade — ja que, teoricamente, o
conhecimento da universidade ¢ o conheci-
mento da sociedade — para o mundo empre-
sarial. Outros paises véem mais as interagdes
com bons olhos, enquanto no Brasil impera
certa visdo de exploragdo das universidades
pelas empresas, ou seja, de apropriagdo de um
conhecimento publico para lucro privado.

O que vem sendo feito no Brasil em relacdo a
programas de inovagdo aberta?

Ja existem algumas iniciativas no que diz
respeito as incubadoras corporativas. Nao
na mesma velocidade do que acontece em
outros paises, empresas locais também ja
comegam a apostar na questdo da atragdo
de novos negdcios como fonte de inovagao,
de modo a alavancar sua capacidade de
tratamento de idéias e projetos. Cresce, no
mundo corporativo nacional, a consciéncia
de que ¢ impossivel se pensar em todas as

'Jfli.:‘inﬂginuu o quanto & importante ter
uma embalagem adequada ao produto?

A Apice desenvolve produtos de acordo
com o que a nalureza precisa.
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possibilidades sozinho. A abrangén-
cia de conhecimentos e de tecnologias
que existem torna muito dificil que
empresas consigam ter pessoas sufi-
cientes para pensar em todas as pos-
sibilidades. O ascendente interesse na
inovacdo aberta esta também atrelado
ao desenvolvimento da industria de
venture capital no Brasil, que pre-
cisa de estratégias de saida. Com o
mercado financeiro cada vez mais
volatil, o investimento em projetos
empresariais se torna uma estratégia
interessante para essas empresas de
capital de investimento.

O modelo da inovagcdao aberta con-
templa alguma politica de procedi-

mentos? Dd para se certificar da
idoneidade da empresa que oferece
idéias, de que ela ndo va leiloar seus
projetos entre concorrentes?

Num primeiro momento ndo ha como
garantir. Se determinada empresa pro-
cura alguém para lhe oferecer uma
inovacdo potencial, ¢ porque ela deve
estar oferecendo também para outros.
Mas o que o open innovation propde
¢ um processo agil, que permita a
empresa que o utiliza tratar, trans-
formar e levar ao mercado idéias de
forma mais eficiente que a concorrén-
cia. Isso, que chamamos de capacida-
de de absorg¢do, tem de se basear no
diferencial competitivo. E importante
ter um tempo de resposta razoavel as

Tentaculos para idéias em packaging

Embalagem é um tema de particular
interesse para os grandes fabricantes

de bens de consumo ja engajados na
inovacéo aberta. A Procter & Gamble,
por exemplo, produz um site com farto
material acerca das iniciativas do seu
programa Connect + Develop de open
innovation. Um recente resultado de uma
acéo de inovacéo aberta da P&G com
um fabricante de embalagens, a Cotton
Buds, foi o langamento, nos Estados
Unidos, do Tide Sink Packets — uma
versao on-the-go de lava-roupas liquido,
em formato de pequenos sachés que
permitem a lavagem manual de roupas
durante viagens. O Innovate with Kraft,
da Kraft Foods, também conta com um
site, que lista os topicos relacionados a
embalagem que estdo na pauta de seu
departamento de P&D. A Unilever tam-
bém mantém um canal on-line para o seu
programa Ideas4Unilever. O site, porém,
nao é tao rico em detalhes. No Brasil,
quem se mostra sintonizada com iniciati-

vas desse género é a Natura. O programa
Natura Campus, que incentiva parcerias
com universidades e outras empresas,
conta com um espaco no portal de
Internet da fabricante de cosméticos.

DIVULGAGAO

Tide Sink Packets: resultado de open
innovation na Procter & Gamble
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idéias que chegam, para ndo desmo-
tivar as pessoas que se aproximam
da empresa ofertante, para elas ndo
acharem que ndo recebem atengdo,
que ndo tém resposta adequada as
demandas que colocam. Um segundo
passo ¢ ter padrdes de negociagdo e
modelos de contrato ja definidos para
que, uma vez identificado um projeto
de interesse da empresa, os profis-
sionais saibam quais sdao os graus de
liberdade que tém para negociar a
questdo da propriedade intelectual, a
forma de exploracdo, a participagdo
no negoécio e recompensas futuras,
para deixar tudo isso muito bem amar-
rado contratualmente — até prevendo,
inclusive, situagdes de multa, caso se
descubra que a idéia foi vazada para
um concorrente € que esse eventual
parceiro estaria atirando para todos
os lados. Contratualmente da para
amarrar tudo isso.

Contatos com o Open Innovation Cen-
ter Brasil podem ser feitos através do
telefone (11) 4508-2755 ou do site
www.openinnovation.org.br.

Em outubro, seminario
sobre inovacao aberta

O ponto de partida para a criagdo
do Open Innovation Center Brasil foi
o Open Innovation Seminar 2008,
evento realizado em junho do ano
passado em Sao Paulo, e que trouxe
pela primeira vez ao Pais o ameri-
cano Henry Chesbrough, professor,
especialista em gestéo corporativa e
criador do conceito de inovagéo aber-
ta. A segunda edicdo do evento ira
ocorrer nos dias 22 e 23 de outubro
em Sao Paulo, provavelmente com
nova participagdo de Chesbrough.
Mais informagdes:
www.openinnovationseminar.com.br.
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Embalar vendas do jeito que a maré anda
€ uma necessidade. Melhor ainda se vocé
puder eliminar gordurinhas indesejadas.
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PANORAMA

MOVIMENTAGAO NO MUNDO DAS EMBALAGENS E DAS MARCAS

Negdcio de peso na area de embalagens plasticas rigidas. A americana Bemis anunciou
a compra das operagdes da finlandesa Huhtamaki na América do Sul. A transagéo, que
inclui trés fabricas no Brasil e uma na Argentina, teve valor de 43 milhdes de ddlares
(cerca de 90 milhdes de reais). A Huhtamaki registrou faturamento liquido de 85,8
milhdes de ddlares em 2008 no continente sul-americano. No Brasil, possui atuagio
destacada no fornecimento de recipientes termoformados ou injetados para matinais

e alimentos para o canal do food service, principalmente de grandes fabricantes. Com
0 negécio, a operagdo da Huhtamaki na regiéo sera incorporada por outro nome forte
em embalagens plasticas rigidas, a Dixie Toga, subsidiaria da Bemis. EMBALAGEMMARCA
conversou com Nelson Fazenda, presidente da Dixie Toga, sobre os efeitos desse

investimento.

“A decisdo de adquirir
0 negocio de embalagens rigidas da
Huhtamaki baseou-se na intengédo da
Dixie Toga de incrementar a linha de
produtos que oferece no Brasil. Muitos
compradores multinacionais estao bus-
cando ativamente um fornecedor capaz
de prover variadas solugdes de embala-
gem. Sendo assim, procuramos adquirir
ativos que nos possibilitam oferecer um
portfélio de produtos mais completo e
diversificado.”

“No Brasil, a Huhtamaki fabrica
embalagens pléasticas rigidas para diver-
sos mercados, como sorvetes, iogurtes,
requeijao e derivados de leite. Também
atua no mercado de maquinas envasa-
doras. Concorriamos com a empresa em
diversos segmentos. Com a aquisicéo,
aumentaremos a eficiéncia e a competiti-
vidade e seremos capazes de oferecer um
portfélio mais compreensivo de produtos.

Atuavamos timidamente em alguns seg-
mentos em que a Huhtamaki j& é reconhe-
cida, como embalagens para sorvetes e
iogurtes. Em outros nichos, a Dixie Toga
nem sequer participava. Nao atuavamos,
por exemplo, no segmento de copos de
requeijdo. Passaremos a oferecé-los.”

“A joint-venture que a Dixie
Toga mantém ha alguns anos com a
Huhtamaki na Laminor (industria de lami-
nados para producéo de bisnagas para
produtos de higiene pessoal, cosméticos
e medicamentos, situada em Parnamirim,
Rio Grande do Norte) diz respeito a outro
mercado e continua da mesma forma que
antes da aquisi¢do da divisdo de plasticos
rigidos daquela empresa.”

“As equipes de trabalho da
Huhtamaki serdo incorporadas a estrutura
da Dixie Toga dentro da sua diviséo de
Embalagens Rigidas.”

e
CURADO — BLOCO COMUNICACAO

Ty vy

CARLOS

Copos de requeijao e de iogurtes produzidos pela Huhtamaki: agora no portfélio da Dixie Toga

0 NUMERO

9%

dos consumidores brasileiros Iéem rétulos de
produtos antes de decidirem suas compras. 0
indice é de uma pesquisa realizada pela GfK
com 1 500 consumidores de nove capitais
brasileiras (Belém, Belo Horizonte, Curitiba,
Fortaleza, Porto Alegre, Recife, Rio de Janeiro,
Salvador e Sao Paulo). Enquanto 43% dos belo-
horizontinos afirmaram ler rétulos, revelando-se
0s mais ciosos durantes as compras, apenas
10% dos soteropolitanos afirmaram ter esse
habito, revelando o maior grau de desinteresse
nas informacées das embalagens.

FONTE: GFK - MAIO 2009

GENTE

Nova supervisao

A Markem-
Imaje, fabricante
de maquinas
codificadoras para
embalagem, tem
nova coordenadora
de marketing para
o Brasil. E Patricia
Dias (foto), com
passagens pela
Microsoft e pela LG Electronics. A
profissional cuidara do langamento de
novos produtos, do alinhamento da
marca da empresa e da supervisao
da equipe de CRM, entre outras
atividades. Claudia Pereira, que antes
acumulava a func¢éo, permanece
como gerente de marketing da
Markem-Imaje para a América Latina.
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Supermercados do Rio informarao precos de produtos por unidade de medida

Novidade no varejo do Rio de Janeiro.
A partir de julho, boa parte dos
supermercados passara a informar,
além do preco do pacote ou da
garrafa de cada produto, o prego
correspondente ao quilo, litro ou
metro. Resultado de um acordo entre
o Ministério Publico do Rio de Janeiro
com a Associagdo Fluminense de
Supermercados (Asserj), a precificagdo
por unidade de medida visa facilitar

as decisbes de compra com base no
custo/beneficio. Oito redes de varejo
assinaram o acordo, entre elas as trés
maiores do Brasil — Carrefour, Wal-Mart
e Pao de Acgucar. Esta ultima, inclusive,
pretende fazer um projeto-piloto em
trés lojas de Sdo Paulo. A medida é
comemorada pelo Instituto Brasileiro
de Defesa do Consumidor (Idec). “Em
geral, se paga mais quanto menor € a
embalagem, mas néo fazemos idéia de
quanto isso representa. Com a nova
informacé&o, sera possivel perceber
que as diferencas podem passar de

200%”, afirma Marilena Lazzarini,
assessora de relagdes institucionais

do Idec, com base numa pesquisa
feita pela entidade com 177 produtos
de 70 marcas diferentes. Segundo
Marilena, a referéncia de prego também
podera explicitar ao consumidor

certas distorgoes. Um exemplo: o
levantamento do Idec encontrou casos
em que a regra “embalagem maior,
produto mais barato” ndo se concretiza
nas géndolas.

o, ldec. o, b
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FLEXIVEIS

Em agosto, a Inapel, importante
produtora nacional de embalagens
plasticas flexiveis, iniciara a operagao
de sua nova filial, localizada em
Jundiai (SP) numa area de 25 mil
metros quadrados. Com capacidade
produtiva de 400 toneladas mensais,
ampliando a atual envergadura de
900 toneladas/més da empresa, a
nova fabrica foi adquirida em leildo da
hoje extinta Stampafare Embalagens
por um valor ndo divulgado. A Inapel
informa que por enquanto néo fara
aportes em infra-estrutura ou em

magquinario para a planta industrial,
cuja prioridade sera o atendimento
do setor farmacéutico. Embalagens
de cosmeéticos e de pet food, dentre
outros alimentos, serdo também
produzidas. A Inapel ja detinha uma
fabrica em Guarulhos, na Grande Sao
Paulo. A inauguragcdo demonstra,
segundo Rodrigo Alvarez, diretor
industrial da empresa, uma aposta na
expanséo do setor de embalagens, a
despeito das oscilagées econdmicas.
“Estamos confiantes numa evolugédo
gradual da economia”. (AES)

www.embalagemmarca.com.br

Seu produto merece
o melhor rotulo
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OLEOS

Marca de azeite introduz fechamento “inteligente”

raticidade nunca combinou com as embalagens
de azeite: os sistemas de abertura (e fecha-
mento) sempre foram um problema, tanto para
latas quanto para garrafas, tendo por essa razao
ganhado a classificagdo popular de “ruins de
bico”. Agora, para se livrar dessa pecha, apos dois anos de
desenvolvimento e investimentos de 2 milhdes de euros a
marca portuguesa Andorinha, distribuida pela Bunge e dona
de 10,6% do mercado nacional de azeites, traz ao Brasil uma
tampa com bico plastico batizado de “Vai-e-Vem”. Trata-se de

um sistema dosador que impede que o azeite suje o exterior
da garrafa.

O bico possui um sistema com uma mola interna, que
faz com que ele aparega automaticamente; o bico retratil se
recolhe assim que a tampa ¢ fechada, deixando o recipiente
sempre lacrado, preservando o sabor e a qualidade do pro-
duto. “Poder retampar a garrafa ¢ uma grande vantagem”,
argumenta Luis Santos, diretor de marketing da Sovena,
grupo que controla a marca Andorinha. “Quando o azeite fica
destampado, comega a oxidar, como acontece com as latas,
que as pessoas furam”, afirma.

A novidade traz ainda um sistema que permite a entrada
de ar: a base do bico dosador tem um pequeno orificio para
respiro, eliminado a possibilidade de “solucos” na hora de
despejar o liquido, que escorre de forma homogénea. A aber-

‘tﬁ't

Ao se retirar a tampa, bico dosador fica automaticamente na posicéo de uso; ao retampar, se “esconde”

A&indir manimm § 5%
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tura é pequena e permite melhor controle de vazdo que um
bico normal, sempre mais largo. “Podemos dizer que é um
bico ‘inteligente’”, ressalta Santos.

A moda brasileira

O sistema ja era utilizado em Portugal, mas precisou ser adap-
tado para o Brasil. “O fluxo de despejo do azeite foi desenvol-
vido especialmente para o mercado brasileiro”, conta Santos.
“Em Portugal, onde temos um bico dosador parecido, o fluxo
de vazdo ¢ outro, porque o habito de consumo ¢ diferente.”
No Brasil, o azeite ¢ muito mais empregado como tempero,
em quantidade menor, enquanto em Portugal se usa o produto
mais na cozinha, em quantidades bem maiores.

Criada pela empresa israclense Dania Plastic, a tampa
“Vai-e-Vem” foi inspirada nos sistemas de dosagem de bebi-
das alcodlicas, um dos itens produzidos pela Dania. Apesar
de a empresa estar baseada em Israel, a produgdo do sistema
de fechamento é globalizada: o bico plastico ¢ produzido na
China, a tampa e a capsula metalica sdo fabricadas na india
e a montagem ¢ feita em Portugal, onde o azeite ¢ acondicio-
nado.

O novo sistema de fechamento exigiu alteragdes na linha
de enchimento da Andorinha e no processo de encapsula-
mento da tampa. “A parte da capsula que ‘agarra’ na garrafa
¢ muito dificil de ser montada, porque escorrega, devido as
propriedades do azeite, ao contrario do que ocorre com bebi-
das”, descreve o diretor de marketing da Sovena. No Brasil,
s6 a Andorinha podera utilizar a tampa com bico dosador,
pois a Sovena adquiriu a exclusividade de uso no mercado (a
empresa também detém esse direito em Portugal, na Espanha
e nos Estados Unidos). A tampa sera adotada nas versdes
Extra Virgem e Vintage do azeite.

Apesar dos altos investimentos no desenvolvimento e
no custo extra com o novo bico, o preco final do azeite ao
consumidor ndo serd majorado, garante Santos. “Acreditamos
que o potencial de crescimento em volume vai compensar 0s
custos”, diz. Para divulgar o novo sistema de fechamento, o
rétulo e o contra-rotulo das garrafas trazem ilustragcdes do
bico dosador. (FP) EN]

Dania Plastic
+972 (3) 533-2816
www.daniaplastic.com

— Furinho que permite
a entrada do ar faz o
despejo homogéneo
€ 0 “pulo do gato”
na nova tampa
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ESPECIAL INOVACAO

Uma aspiracao mobi

Inovacao, tema de rodada do Cicto o ConnecimenTo, congregou o setor de embalagens e

roca de idéias e de informacdes, bons contatos
profissionais, oportunidades de negdcios — ou
de forma sintética, para usar a palavra-sintese
mais em voga, networking, e de alta qualida-
de. Foi esse um dos resultados citados como
dos mais positivos pelas cerca de 300 pessoas presentes ao
Seminario Internacional “Desmistificando a Inovag¢do em
Embalagem”, realizado dia 3 de junho ultimo no Amcham
Business Center, em Sdo Paulo.

Tabuladas as fichas de avaliacdo, dos pontos de vista de
organizagdo e de conteido o evento teve elevado indice de
aprovagdo, permitindo concluir ter sido alcangado o obje-
tivo do seminario de demonstrar que a inovagdo ndo so ¢
necessaria, mas indispensavel para o crescimento e a propria
sobrevivéncia das empresas. Paralelamente a énfase nesse
fator, evidenciado em todas as palestras dos representantes
da industria usuaria e dos especialistas em gestdo de marcas
e em design de embalagem, o seminario teve a preocupagio
de apontar — nas apresentagdes das representantes da Anpei
(Associacao Nacional de Pesquisa e Desenvolvimento das
Empresas Inovadoras) e da Finep (Financiadora de Estudos
e Projetos) — caminhos para a captagdo de recursos publicos
destinados a inovagdo nas empresas.

O evento, organizado por EMBALAGEMMARcA, foi con-
tabilizado pela Bloco de Comunicaggo, editora da revista
e responsavel por sua realizacdo, como mais um passo em
dire¢do a consolida¢do do CicLo bE CONHECIMENTO, um de
seus instrumentos de agdo com vistas a transformar infor-
magdo em conhecimento no ambito da cadeia de valor de
embalagem no Brasil.

Nas proximas paginas sdo apresentadas uma sintese das
palestras e uma analise de seu contetido. Um contetido mais
detalhado das apresentacdes serd inserido nos proximos
dias no site www.ciclodeconhecimento.com.br. Os parti-
cipantes poderdo acessa-las mediante o uso de senha a ser
informada por e-mail. Dentro de noventa dias, nesse mesmo
site, o material sera liberado a todos. (WP)

C
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O préximo
movimento
esta definido
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lizadora

criou oportunidades de networking

‘ ‘ ATetra Pak é parceira de seus clientes em toda

a cadeia de valor, desde a concepgao do produto até sua
distribuicéo. Por isso, ndo poderiamos deixar de participar
do Cico oe Connecimento. Agregar valor ao produto dos clien-
tes, de maneira eficaz, é o que sabemos fazer. Parabéns a
EmsaLacemMarca por mostrar a inovagéo e a sustentabilidade

como fontes de bons negdcios para a inddstria. , ,

Elisa Prado
Diretora de Comunicagao
Tetra Pak

Patrocinio
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‘ ‘ Gostaria de parabenizar a todos da revista

EmsaacemMarca e a todos os participantes do Seminario
Internacional “Desmistificando a Inovagdo em Embalagem”
pelo evento. Foram primorosos a escolha do lugar, confor-
tavel e aconchegante, de localizagao excelente; os coffees
breaks, frescos, deliciosos e impecaveis; e 0 programa e

seus palestrantes, que nos brindaram com palestras de van-
guarda. Ao mesmo tempo que defendiam a sustentabilidade,

em relagdo ao tema, ndo perdiam em criatividade. Séo dez
anos de EmsatacemMarca nos proporcionando eventos com
informacdes preciosas e sempre nos acompanhando com
suas edicoes mensais, engrandecendo o setor de emba-
lagens. E por isso que acreditamos e estamos juntos este

tempo todo. Parabéns! , ,

Mauricio Preto
Sdcio-diretor
Indexflex

‘ ‘ 0 Seminério de Inovagéo representou um notavel
acréscimo ao bom trabalho que a revista EvsaLAGemMarca

desempenha ha dez anos em favor da boa informagéo e

da adi¢do de conhecimento para a cadeia produtiva de
embalagem no Brasil. E importante destacar que nas atu-
ais condigoes de mercado, onde se trabalha com quadros
enxutos, e ante a escassez de tempo que caracteriza a vida
profissional hoje em dia, 0 evento tenha conseguido atrair
um ntimero expressivo de participantes — e, pelo que con-
cluimos dos muitos contatos que fizemos nos intervalos das

apresentacdes, todos de alta qualificagdo em suas empresas.

Nesse aspecto, cabe ressaltar que o seminario, além do bom
contetido oferecido, constituiu-se em excelente oportunidade
de networking. Patrocinar o evento foi para a CCL um bom

investimento, cujos retornos j4 estao ocorrendo. , ,

Marcel Martins
Gerente Comercial
CCL Label do Brasil

Patrocinio

EASTNVIAN
Paulo, SP)

The results of insight-

Informacoes

ciclo@embalagemmarca.com.br
(11) 5181-6533

Mauricio Montoro Groke
Diretor Comercial

Antilhas Solugdes Integradas
para Embalagens

- I.-'-

g A |
‘l\\:(
‘ ‘ Ficamos muito

contentes com o resultado
do nosso trabalho con-
junto e esperamos estar
sempre inovando nas nos-
sas parcerias. Parabéns

pelo evento! , ,
‘ ‘ Mais uma

vez reforgo o excelente
trabalho que a equipe

de EmsatacemMarca esta
realizando com esses semi-
narios. 0 profissionalismo

e 0 contelido apresenta-
dos estdo sendo muito
importantes para 0 nosso
segmento. \lamos para o

proximo. , ,

Dirceu Varejao
Diretor comercial
Vitopel do Brasil

Presenca
confirmada de

H
um dos maiores

designers da atualidade

-
b
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EVENTO

Desvendar
para vender

Participantes aguardam inicio
de uma das dez palestras que
compuseram o seminario

FOTOS: STUDIO AG - ANDRE GODOY
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isdo de curto prazo. Obsessdo por

numeros. Pouca flexibilidade. Foco

na qualidade de producdo, ndo no

consumidor. O modelo classico de

gestdo, escorado nesses principios,
ja ndo ¢ suficiente para gerar crescimento susten-
tado. Para as industrias, a prosperidade depende
como nunca de novas idéias — e essa demanda s6
tende a se intensificar, dado o crescente nivela-
mento tecnoldgico dos bens de consumo. Cada vez
mais, o que podera diferenciar produtos, marcas
e empresas € a inovacdo. Mas como alcanga-la,
especialmente nas embalagens?

Inovar ndo pressupde a reinvengdo da roda. O
tratamento da criatividade como questdo estraté-
gica, a adocdo de novos processos para captar e
filtrar idéias, o estimulo a projetos menos imedia-
tistas, o estabelecimento de parcerias sinérgicas
com fornecedores e a busca de apoio do Governo
sdo procedimentos capazes de ajudar as empresas
a praticar inovag@o. Foi essa a sintese das dez
palestras que compuseram o seminario “Desmis-
tificando a Inovacdo em Embalagem”, rodada do
CicLo DE CONHECIMENTO EMBALAGEMMARCA ocorTi-
da no dia 3 de junho ultimo no Amcham Business
Center, em Sao Paulo.

“Para inovar em embalagem, as empresas preci-
sam se reestruturar, criar cargos de alta influéncia
voltados a criatividade e ao design, defini-los como
bussola das agdes”, decretou Lincoln Seragini, pre-
sidente da Seragini Farné Guardado Design, um
dos maiores especialistas brasileiros em design e
administragdo de marcas e responséavel pela pales-
tra de abertura do evento. Os demais designers que
palestraram no seminario — o britdnico Andrew
Eyles, CEO da consultoria de marcas Blue Mar-
lin, e o renomado anglo-egipcio Karim Rashid
— bateram na mesma tecla. Para eles, os gestores
de inovagdo precisam sair do trivial, relevando as
solugdes de laboratdorio em favor da sintonia fina
com os desejos e necessidades do consumidor.
“Parafraseando Proust, a verdadeira origem da

0 designer
Lincoln Seragini
fez a abertura

do seminario



descoberta consiste ndo em procurar novas paisa-
gens, mas em ter novos olhos”, filosofou Eyles.
Segundo experiéncias relatadas ao longo do
evento, uma ferramenta interessante para inter-
ceptar demandas do consumidor e oportunidades
de inovagdo ¢ a chamada etnografia, ou seja, a
observagao in-loco dos habitos dos pliblicos-alvos.
De alguma forma, com mais ou menos intensi-
dade, Coca-Cola, Johnson & Johnson, Procter &
Gamble, 3M e Natura, que tiveram suas gestoes de
inovagdo dissecadas em palestras, ja utilizam essa
técnica no desenvolvimento de novos produtos.

Andrew Eyles,
da consultoria
Blue Marlin:
para inovar

€ preciso um
novo olhar

Alias, os inputs dessas grandes empresas servi-
ram para compor uma espécie de cartilha comum
de procedimentos ndo s6 para inovar, mas para
fazé-lo de maneira sustentada —
afinal, por seus portes, elas sdo
compelidas a langar produtos e
processos engenhosos de forma
sistematica.

Além da proximidade com
os clientes, Paulo Villas, gerente
de embalagens e supply chain
da Coca-Cola Brasil, ressaltou
a importancia da sinergia com
os fornecedores no desenvolvi-
mento de inovagdes. O alinha-
mento e a retroalimentagdo de
idéias com fontes do setor de
embalagens permitiu a Coca-
Cola inovar, por exemplo, com as garrafas de PET
dotadas de terminagdo e tampas de perfil baixo
(short height), atualmente em implanta¢do no Bra-
sil. “Além de reduzirmos o impacto ambiental das

A palestra do
designer Karim
Rashid foi motivo
de grande
expectativa
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“Metrolabel, nossa qualidade em dobro”

Mosso pargue grafico jd contla com 2 impreassoras offset em plenc funcionameanto.

Metrolabel Inddstria de Ridulos @ Embalagens Lida.
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Talk (11) 3603 - 3888 - www.malrokabel.com. b




Para Paulo Villas,
da Coca-Cola Brasil,
integragcao com
fornecedores pode
ser um atalho

embalagens, economizaremos em torno de 6 mil
toneladas de PET e algo proximo a 1,5 mil tonela-
das de outras resinas por ano”, comentou Villas.

Compartilhamento de conhecimentos, dedica-
¢do de tempo voltado exclusivamente a projetos de
longo prazo, politicas de prestigio aos funcionarios
criativos e tolerdncia aos erros, inerentes aos pro-
cessos de ruptura, foram outros pontos de consen-
so enquanto facilitadores de inovagdo nas corpora-
¢des. “Se uma inovagdo malfadada ¢ punida, e o
funciondrio escorragado, a iniciativa ¢ aniquilada”,
pontificou Luiz Serafim, gerente de marketing cor-
porativo da 3M. Na historia da 3M se amontoam
os casos de quem errou, mas depois acertou. Um
exemplo: os papéis adesivados Post-It, que hoje
rendem anualmente mais de meio bilhdo de ddla-
res a 3M, nasceram quando um projeto malogrado
de adesivo ultra-resistente foi revisitado.

Renato Wakimoto, diretor de embalagens da John-
son & Johnson brasileira, Julio Neves, gerente
cientifico de embalagens da Natura, e Roberto di
Bonaventura, responsavel pela area de pesquisa
e desenvolvimento de embalagens da Procter &
Gamble na Venezuela, realgaram um outro aspecto
que pode ser considerado pelas empresas em seus
processos de inovagao: as colaboragdes externas.
A Johnson & Johnson, por exemplo, monitora
idéias de centros de pesquisa e universidades, que,
filtradas, podem ser sementes de novos produtos
e embalagens. Também no sentido de estabelecer
um approach mais colaborativo da inovagao, criou
uma agéncia de design em Nova York desvincu-
lada de sua estrutura corporativa. “As dezenas de
pessoas desse centro de design fazem os executi-

Erros sao
comuns em
processos de
inovagao e é
importante
tolera-los, disse
Luiz Serafim,

da 3M

-
)

Celia Anrelink
Gerente de produtos -
L’acqua di Fiori

Gislaine de Freitas
Marketing -
Castelo Alimentos
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‘ ‘ O evento agregou conhecimento em

varios aspectos e nos deixou pontos para refle-
x&o. Inovar significa estar preparado para assumir
riscos e a sair da rotina, criando valor. Foi uma
grande oportunidade para reencontrar pessoas do
segmento de embalagem, fazer novos contatos

e absorver idéias para incrementar os objetivos e

tragar estratégias para o futuro. , ,

Felipe Moreira
Especialista em
embalagens - AmBev

‘ ‘ Todos os assuntos do evento estavam

diretamente relacionados com o nosso trabalho.

Pudemos observar e aprender com empresas
maiores e com bons exemplos de projetos inte-
ligentes e bem-sucedidos. Nao deixem de trazer
empresas ou personalidades internacionais para os
proximos eventos, pois os temas foram ricos e de

grande interesse. , ,
‘ ‘ O seminario foi uma iniciativa extrema-

mente positiva, pois reuniu num mesmo espago l - e
fabricantes de produtos e fornecedores, propor-
cionando um networking produtivo e o compar-

tilhamento de experiéncias. O evento também S .-‘

colabora para um maior entendimento do que é a ./ _.1'

embalagem sob a lente da inovagao e do design, Daniel Di Santi Correa

estimulando as empresas a inovar sem 0s receios Coordenador de

que muitas vezes travam seus projetos. , , desenvolvimento de
embalagens -
Cadbury Adams

‘ ‘ Eventos desse nivel sdo muito impor-

tantes para a industria de alimentos. Além de
envolver a cadeia de fornecedores, trazem para
todos os profissionais conceitos atualizados,
tendéncias e estilo. As palestras foram boas,
principalmente as feitas por Andrew Eyles e Karim
Rashid, que enfatizaram amplamente o conceito
de inovagéao, agregando ainda mais valor ao que

ja havia sido mencionado antes. , ,
‘ ‘ Foi importante participar do evento,

pois conseguimos compartilhar experiéncias com

empresas multinacionais e entender como funcio-
nam suas estruturas de inovagdo. O formato de
mesclar palestrantes nacionais e internacionais
facilita ndo s6 uma visdo mais ampla do tema
como também mostra que as tendéncias no Brasil

€ em outros paises estdo alinhadas. , ,

Marisa Pinheiro
Gerente de marketing -
Ducoco Alimentos

‘ www.embalagemmarca.com.br
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Renato
Wakimoto, da
J&J, explicou

que a empresa
quer ser mais
visionaria

Natura esta
aberta para
parcerias
inovadoras,
disse Julio
Neves

a1 7

vos da empresa pensar um pouco fora da caixa,

"ﬁ

tornar a J&J menos técnica e mais visionaria”,
explicou Wakimoto.

Na Natura, Julio Neves explicou que algumas
inovagdes ja frutificaram do Projeto Natura Cam-
pus, que busca cooptar idéias do meio académico
e de terceiros para o P&D de produtos da empresa.
Esse molde de inovagdo, conhecido como open
innovation, ou inovacdo aberta (veja a pag. 28),
¢ explorado com afinco pela Procter & Gamble.
“Mantemos canais abertos com outras empresas €
com a populacdo, através de uma moderna tecno-
logia da informagao, para desenvolver produtos e
embalagens mais avangados, ambientalmente sus-
tentaveis, competitivamente vantajosos ¢ global-
mente aplicaveis”, disse Roberto di Bonaventura.

Com efeito, praticas adequadas podem ajudar
empresas a destravar seus processos de inovagao.
Mas e o dinheiro necessario para inovar? Quanto
a esse ponto, o seminario deixou outro importante
recado para as empresas: 0 Governo pode ser uma
fonte providencial de recursos. Ocorre que de
alguns anos para ca vém se robustecendo no Pais
programas de incentivo a inovacdo, como parte de
uma politica de desenvolvimento.

Os diversos tipos de apoio financeiro oficial
ao alcance das empresas, entre linhas de recur-
sos ndo reembolsaveis (subvengdo econdmica) e

Roberto di
Bonaventura
explicou que a
Procter & Gamble
apoia o open
innovation

=
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‘ ‘ Damos grande énfase as embalagens e,
por essa razao, temos interesse em todas as dis-

cussdes que giram em torno do tema inovagao.
O conteudo das palestras deste seminario, bem
como o tempo dedicado a cada uma delas e a
qualidade dos profissionais participantes, superou
outros eventos oferecidos ao mercado a cada
ano e provocaram uma reflexdo em cada um dos

presentes. , ,

Joao Augusto Geraldini
Gerente de marketing
de produtos -

Quimica Amparo (Ypé)

‘ ‘ O evento foi principalmente uma opor-

tunidade de ver como outras grandes empresas

trabalham o tema inovacdo. Diferentes abordagens
sempre enriguecem e permitem novos aprendizados.
As palestras da Anpei e da Finep permitiram enxer-
gar mais claramente as oportunidades de apoio no
desenvolvimento de projetos inovadores. Mas, sem

. duvida, o ponto alto do seminério foi o fascinante
Alfredo Rossi Neto

Gerente de
desenvolvimento de
embalagens - Danone

designer Karim Rashid. Inspiragéo, desafio e realiza-

gbes incriveis de um artista consagrado. , ,

Para merecer mais

Ao final do Seminario Internacional “Desmistificando a Inovagdo em
Embalagem”, a Bloco de Comunicagéo, organizadora do evento,

tinha em maos um precioso instrumento de orientagéo. Trata-se dos
questionarios de avaliagdo da estrutura, da organizagao, dos servicos

e do conteudo do evento realizado dia 3 de junho Ultimo, respondidos
por mais de dois tercos (81%) das quase 300 pessoas presentes ao
evento. Nele, de modo geral, os indices de aprovagao foram muito
positivos, e isso naturalmente foi recebido com alegria e gratidao pelos
organizadores. Mas s@o também motivo para agradecimento as criticas e
sugestdes apresentadas em alguns dos formularios.

Como os participantes nédo se identificaram ao preencher os
questionarios, ndo ha como responder-lhes pessoalmente. No entanto,
além de agradecer por esta via, queremos deixa-los — e a todos os
leitores — cientes de que suas opinides serdo levadas na devida conta.
Observacgoes feitas por eles sobre detalhes, alguns notados (tardiamente)
pelos préprios organizadores no decorrer do evento, passarao a integrar
a lista de conferéncia prévia (check list) de eventos futuros.

Os responsaveis pelo CicLo b CONHECIMENTO, Em que Se inserem 0s
Seminarios e Foruns ja realizados e aqueles a ser levados a efeito,
acreditam que, ao incorporar as corregdes e mudangas oferecidas pelo
publico, estardo mais proximos de acertar e, assim, de melhor merecer
eventuais elogios.

Veja mais opinides sobre o Seminario Internacional “Desmistificando a Inovaciao
em Embalagem” em www.embalagemmarca.com.br/opinioesinovacao

www.embalagemmarca.com.br
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Apoios do
Governo foram
detalhados por

Lucia Maria
Klein,
da Finep

Fi
financiamentos com prazos alongados e juros sub-
sidiados, foram esmiugados na palestra de Lucia
Maria Klein, analista de projetos da Financiadora
de Estudos ¢ Projetos (Finep), 6rgao vinculado ao
Ministério da Ciéncia e Tecnologia. Os recursos
sdo oferecidos por meio de editais ou de chamadas
publicas anunciadas no site da entidade (www.
finep.gov.br). “Para o setor de embalagens, os
projetos de nanotecnologia e de biotecnologia se
encaixam muito bem com os recursos ndo reem-
bolsaveis”, exemplificou Lucia Maria.

Dinheiro que sobra

Para a outra palestrante que abordou as possibi-
lidades de captagdo de recursos pelas empresas,
Maria Angela Barros, presidente da Associagio
Nacional de Pesquisa e Desenvolvimento das
Empresas Inovadoras (Anpei), entidade que faz
ponte entre pleitos do setor privado e o governo,
as politicas brasileiras de incentivo a inovagdo
ndo ficam atras daquelas de outros paises. “O que
impede a dinamizagdo de acesso aos recursos ¢
a burocracia e o despreparo e desinteresse das
empresas”, encaixou Maria Angela. Detalhe: até
“sobrou dinheiro” nos ultimos editais. O niimero
de projetos submetidos a apreciacdo do Governo
ficou abaixo do esperado.

De acordo com a presidente da Anpei, empresas
que queiram inovar tém que incorporar a inovagao
em seus planejamentos estratégicos e administra-la
em grupos multitarefa, para ndo deixa-la restrita a
area tecnologica, que ¢ costumeiramente herméti-
ca. “Sendo, a gestio da inovagdo se transforma no
laboratério do Professor Pardal, que hoje em dia
ndo tem mais condicdo de sobrevivéncia.” EN]

Maria Angela,
da Anpei:
politica é
boa, mas

burocracia
atrapalha

Aldner Teixeira de Souza
Desenvolvimento de emba-
lagens HPC (Higiene Pessoal
e Home Care) - Unilever

entre profissionais de nivel elevado, que agrega-
ram conhecimento aos presentes ao mostrar suas
iniciativas e diferentes visdes do que vem a ser
inovagao. Avalio que a inovacao foi explorada com

ESPECIAL
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‘ ‘ Troca de experiéncias, conhecimento

de boas e novas praticas, e ver o que esta acon-
tecendo hoje no mercado de embalagens e suas
tendéncias estiveram entre os pontos fortes do

seminario. A dobradinha palestrantes nacionais e

internacionais foi enriquecedora. , ,
‘ ‘ Além de uma logistica bem organizada,

0 evento proporcionou a troca de experiéncias

>
a qualidade necessaria para que as pessoas enten- §

dam o que esta implicito em seu conceito. , ,
‘ ‘ A importancia deste evento esta na

aproximagao que promove entre end users e a
industria convertedora, estimulando a exposi-
¢éo dos projetos e a busca de solugbes para

o mercado. A inovagéo foi abordada de forma
pratica no seminario e pdde se constatar que as
empresas tém iniciativas similares nesse sentido.

Luciana Pellegrino

Diretora executiva da
Associacao Brasileira
de Embalagem (Abre)

O “grand finale” do seminario
Desmistificando a Inovagéo em
Embalagem foi a apresentacao
de Karim Rashid. Alcado a

fama pelos projetos de design
inovadores, centenas deles

de embalagens para marcas
internacionais de cosméticos,
perfumes, bebidas, materiais de
limpeza e alimentos, o designer
anglo-egipcio radicado em Nova
York adentrou o palco num figu-
rino todo rosa. Em seu discurso,
ressaltou a oportunidade de as
empresas atenderem as reais
necessidades do consumidor
contemporaneo. “Vivemos na era
digital, pluralista. O consumidor

Yeda Cherubini
Diretora - Yoki
Alimentos

Contudo, ainda é preciso estimular a maior inte-

gracdo da cadeia. , ,

Rashid magnetizou a platéia

quer conveniéncia extrema e ndo
liga para tradi¢gdes. As empresas
erram, por exemplo, ao privile-
giar formatos arquetipicos de
embalagens em detrimento da
beleza e da funcionalidade”,

sentenciou o designer. Para
Rashid, a inovacdo pode ser
atingida com produtos demo-
créaticos, de “luxo massificado”,
e com embalagens focadas

no objeto, dotadas de formatos
organicos e cativantes, “que
saiam do lugar-comum que nao
acrescenta nada”.

Na opiniao do designer anglo-
egipcio, embalagens precisam
se adequar a “era digital”

as | juho 2009
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MAKING OF

Brinde com interacao

0 passo-a-passo da construcao de um estojo surpreendente

o chegarem a area de cre-

denciamento do Semina-

rio Internacional “Des-

mistificando a Inovagdo

em Embalagem”, dia 3

de junho ultimo, no Amcham Business

Center, em Sao Paulo, os participantes

tinham sua atencdo atraida para uma

pilha de embalagens impressas em papel

cartdo em que se destacavam as cores

verde-limdo, laranja e preta e se formava

a palavra “Antilhas”, com leitura na hori-

zontal e na vertical. Um pequeno aviso

informava tratar-se de um brinde-surpre-
sa a ser distribuido ao final do evento.

Quando isso ocorreu, a reagdo obser-

vada foi muito positiva. As pessoas

primeiro mostravam-se intrigadas quan-

to a maneira engenhosa de fechamen-
to e abertura dos estojos. Ao abri-los,
manifestavam igual agrado ao ver o
contetdo, um porta-cartoes de ago ino-
xidavel com a tampa decorada com ico-
nes caracteristicos da criagdo de Karim
Rashid, que fez a ultima apresentacdo
do dia. A propdsito, “a estrutura da
caixa, uma embalagem componivel, em
que o objeto estava contido, ¢ inspirada
em projetos do designer que seguem
esse conceito e uma homenagem a sua
criatividade”, explica André Laguzzi,
gerente de Inovacdo e Desenvolvimento
da Antilhas, que comandou a equipe
responsavel pelo trabalho.

Nessa linha, a programagédo visual
do estojo baseou-se em alguns dos sim-

FoTO:
BLOCO

bolos mais utilizados por Karim Rashid
em seus projetos. As cores e os grafis-
mos seguiram a linguagem do porta-
cartdes, reproduzidos na sacola em que
o brinde foi distribuido, impressa em
Vitopaper, o papel reciclado de emba-
lagens usadas de poliolefinas, recém-
langado pela Vitopel. Em suma, ¢ um
conjunto em que o conteudo, a emba-
lagem e o componente de transporte se
harmonizam.

A interatividade e o sistema de fecha-
mento da embalagem sdo dois dos aspec-
tos que mais chamaram a atengdo de
quem a manuseou. Nela, a juncdo das
quatro pegas que conformam o estojo se
da pelo uso de imds. Estes sdo aplicados
de maneira a somente “colarem” as pecas

FOTOS: DIVULGAGAO ANTILHAS

- AVA

i=ase de aplicacéo dos imas

0 prototipo da embalagem Detalhe da aplicacéo do verniz

0 produto e a sacola criada para o kit

50 ‘ www.embalagemmarca.com.br
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quando a palavra “Antilhas” é formada
corretamente. Isso permite também que
ao se comporem duas metades as cores
laranja e verde-limdo se harmonizem.
As quatro pecas tém uma fenda na parte
interna, de modo que, juntadas todas, se
forma um nicho em que foram acondi-
cionados os porta-cartdes, naquelas duas
opgdes de cores. No acabamento destaca-
se ainda a impressao, feita em papel car-
tdo VitaSolid 350g/m?, da Papirus, com
aplicagdes de verniz UV alto brilho (high
gloss) e verniz texturizado.

Fora do lugar comum

O brinde, mais um dos diferenciais que
caracterizam os produtos e as agdes da
Bloco de Comunicagdo, destacou-se,
na opinido de inumeros participantes,
como um toque de bom gosto no Semi-
nario de Inovacdo, o terceiro ja realiza-
do no ambito do CicLo DE CONHECIMEN-
1o, em continuidade ao de Embalagens
Flexiveis e ao de Sustentabilidade em
Embalagem. Dentro da orientagdo da

&

Caixas
empilhadas na
recepgao do
evento

Equipe da Antilhas com Karim Rashid (esq. para dir.): Mozart Souza, André Laguzzi e Rogério Stefanin

Bloco de Comunicagdo de sempre dis-
tinguir suas iniciativas das similares
praticadas no mercado, a Antilhas, uma
das patrocinadoras do evento, apresen-
tou a idéia de fazer, para um brinde que
se cogitava presentear aos participantes,
uma embalagem que se destacasse do
lugar comum.

Apods troca de algumas opinides
optou-se pela oferta de algum brinde
ligado ao trabalho de Karim Rashid,
recaindo a escolha sobre o porta-car-
tdes. Enquanto se resolvia essa questdo,
a Bloco de Comunicagdo desenvolveu
uma série de contatos entre André Lagu-
zzi, da Antilhas, e o escritorio de Karim
Rashid em Nova York. Nesse cambio
de idéias via internet, rapidamente se
definiu o conceito da embalagem, ¢ a
grafica partiu para a montagem de um
prototipo (mock up).

Departamento de Pré-impressdo (reto-
que de arquivos e gravagdo de chapas
off-set (CtP), no Departamento de Pro-
ducdo (impressdo off-set, corte/vinco e
impressdo serigrafica de vernizes) e no
Departamento de Acabamento Manual
+ Estadio (aplicag¢ao dos imas, colagem
estrutural, colocagdo do porta-cartdes e
unido dos componentes).

O porta-cartdes em si levou na parte
interna da tampa a assinatura das marcas
que o ofertaram — Antilhas, EMBALAGEM-
Marca, Papirus e Vitopel. Essa assina-
tura foi feita em rétulo auto-adesivo,
confeccionado em filme plastico trans-
parente (no-label look), impresso pela
Indexflex, que também assina. EM|

Antilhas
(11) 4152-1100
www.antilhas.com.br

Indexflex
(11) 3618-7100
www.indexflex.com.br

A iiéncia d d Papirus Vitopel
seqiiéncia dos passos do processo (1) 91953900 (11) 3883-7700
produtivo, conta Laguzzi, deu-se no  www.papirus.com www.vitopel.com

“Causou-me o6tima impressao a embalagem-homenagem criada pela Antilhas para o
Seminario de Inovacéo organizado por EveaacemMarca no ambito de seu Cicto be ConHecivENTo. O
estojo do porta-cartoes foi engenhosamente projetado e muito bem executado pela equipe da
Antilhas. Foi concebido em maddulos reconfiguraveis e empilhaveis que remetem a conceitos
que procuro explorar em meu trabalho. Penso que o design deve estar imbuido de senso de
bem estar, ser interativo e divertido e, a0 mesmo tempo, conter certo grau de originalidade ou
nuances de inovacao, funcionando como ponte entre os produtos e a vida cotidiana.”

FOTOS: STUDI AG - ANDRE GODOY

Karim Rashid
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oy GRANDES GASES

Nao é concurso de beleza.
E um reconhecimento a competéncia.

0 Prémio EmbalagemMarca — Grandes Cases de Embalagem diferencia-se das demais
premiacdes existentes por avaliar os resultados concretos que as embalagens trazem para a
industria usuaria. Melhor desempenho em linha, aumento nas vendas, menor impacto ambiental
sdo algumas possibilidades. O aspecto visual das embalagens é importante.

Mas uma embalagem de sucesso é muito mais que apenas beleza.

Veja 0 regulamento e faga suas inscrigoes em
www.grandescases.com.br

Se vocé tiver duvidas, entre em contato conosco:
premio@embalagemmarca.com.br
(11) 5181-6533

Cerimonia de Premiacdo: 8 de outubro VAGAS LIMITADAS!
Local: Espaco APAS (Rua Pio XI, 1200 - Séo Paulo, SP) / Garanta ja seu convite*

* Empresas com cases inscritos tém 20% de desconto nos convites para o evento, e cada inscri¢ao efetuada

online gerara um crédito adicional de R$ 20,00. Para mais detalhes, consulte o Regulamento.
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Incentivo a profissionalizacao

O Senai-SP, a Federagéo das Industrias do
Estado de Sdo Paulo (Fiesp) e a prefeitura
municipal de Barueri inauguraram oficial-
mente no final de maio a Escola Senai
Barueri, que ja funcionava desde janeiro.
A unidade atende as demandas de capa-
citag&o profissional das areas grafica e

de eletroeletronica. Estima-se que os dois
setores rednam na Capital e regido metro-
politana mais de 6,5 mil empresas res-
ponsaveis por cerca de 70 mil postos de
trabalho. Segundo dados da Associagéo
Brasileira da Industria Gréafica, o parque
gréafico paulistano emprega, diretamente,
63,5 mil trabalhadores, o equivalente a
40% de toda a mao de obra do segmento
no Pais. A maioria dessas empresas é de

pegueno porte, com média de 16 funcio-
narios por estabelecimento.

Para atender a esse perfil setorial, a escola
Senai Barueri oferece desde cursos de
iniciacado, direcionados a jovens a partir de
14 anos, até moédulos de curta duragéo,
para o aperfeicoamento e especializagao,
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Paulo Skaf, da Fiesp, discursa na
inauguracao da Escola Senai Barueri

passando por cursos regulares com dura-
¢ao de quatro semestres. Todas as ativi-
dades para o setor gréafico estdo concen-
tradas no Bloco 3, que conta com quatro
laboratorios e cinco oficinas com maqui-
nas e equipamentos de Ultima geragéo. A
nova Escola Senai tem capacidade para
atender 96 alunos para os cursos de
Aprendizagem Industrial de Impressor
Offset e Eletricista de Manutengéo
Eletroeletronica e 64 no Curso Técnico
em Gréfica.

A cerim6nia de inaugurag&o contou com
a presenca do presidente da Fiesp, Paulo
Skaf, do prefeito da Cidade, Rubens
Furlan, de empresarios e politicos de
Barueri e regido.

KSR passa a distribuir
auto-adesivo da Colacril

A KSR Distribuidora, unidade de negécios da
VCP (Votorantim Celulose e Papel), acaba de
incluir em seu portfélio o auto-adesivo recém
lancado pela Colacril, de Campo Mourédo
(PR), com a tecnologia Hot Melt (adesivo a
base de borracha).

“A parceria com a Colacril permitira a KSR
incluir o auto-adesivo Hot Melt em seu cata-
logo, aumentando sua competitividade com
a distribuicédo de um produto de qualidade”,
explica Gisele Cardozo, analista de negécios
da KSR. O produto é inodoro e ndo causa
amarelamento apods a aplicagdo. “Esses dife-
renciais devem contribuir para sua boa acei-
tagdo em todo o Pais”, acredita Gisele.

O novo produto também tem melhor adesédo
em superficies como sacos de rafia, tecidos,
caixas de papeldo e embalagens de poleole-
finas (frascos que possuem maior dificuldade
para aderéncia de etiquetas e rétulos).

O auto-adesivo Hot Melt chega ao mercado
nas versdes Colacril Branco Fosco e Colacril
Couché, ambos com suporte (liner) 90 g/m?2.

MD Papéis com site novo

A MD Papéis, que produz papéis

site (www.mdpapeis.com.br). O
destaque é a area de produtos,

tas sobre a linha de papéis
da empresa, com caracte-
risticas e aplicagdes, divi-
didas em trés categorias:
Papéis Especiais; Papéis
para Imprimir e Escrever;

e Papéis e Cartdes para
Embalagens. O conteudo

especiais para atender o mercado
industrial e gréafico, langa seu novo

que contém informagdes comple-

com a histéria da empresa, dados
institucionais, programas de res-
ponsabilidade sécio-ambiental,
certificagdes, noticias, relagcdo de
distribuidores e representante no
Brasil e no mundo.

foi organizado e atualizado

o
REPRODUGAO

Expansao para Sao Paulo

O grupo paranaense Technocoat,
especializado em embalagens
industriais, revestimentos termo-
plasticos, impressao flexografica e
cortes de papéis, inaugurou uma
grafica em Sao Paulo. Fundado
ha quase 10 anos, o grupo

Technocoat, que possui cinco
plantas, trés no Parana (Araucdria,
Guarapuava e Telémaco Borba) e
uma em Santa Catarina (Otacilio
Costa), investiu 6 milhdes de reais
na nova planta industrial situada em
Guarulhos.
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Edicdo: FLAVIO PALHARES flavio@embalagemmarca.com.br

Baumgarten Carton agora é CartonDruck

O Grupo Baumgarten dividiu suas ope-
ragdes: divisdo de embalagens de papel
cartdo agora é independente da de eti-
quetas e rétulos auto-adesivos, e tem
um novo nome: CartonDruck, e continua
funcionando no mesmo enderego e

com os mesmos funcionarios. O presi-
dente da CartonDruck é Hercilio Celso
Baumgarten, que, segundo suas préprias
palavras, “vive e respira cartdo. Isso esta
no sangue”. EMBALAGEMMARCA conversou
com o executivo, que explicou quais
motivos levaram a divisdo um dos mais
tradicionais grupos gréaficos do Brasil.

O que levou a divisdo do Grupo
Baumgarten e quando foi criada a
CartonDruck?

Depois de um estudo de mais de dezoito
meses, chegamos a conclusédo de que
deveriamos dar mais foco ao que ja pos-

suiamos. Apesar de sermos ja bastante
direcionados, a abrangéncia dos nossos
negécios tirava a velocidade necessa-
ria para um crescimento organico mais
forte. Criar dois grupos, um voltado
para embalagens de papel cartdo, a
CartonDruck, e outro para rétulos e eti-
quetas - que é o caso da Baumgarten
— foi a solugdo encontrada. Primeiro de
margo de 2009 foi a data programada
para isso acontecer.

A CartonDruck continuara parcerias com
as outras divisées da Baumgarten?

A CartonDruck € uma empresa diferen-
te. Enxergamos o mundo como uma
oportunidade de negécios que se deve
manter com sustentabilidade. As parce-
rias ndo podem ser restritas a uma ou
outra empresa. Elas tem de ser bastante
dinamicas. Fizemos parcerias com outras

empresas, clientes, fornecedores e até
graficos de outros paises.

Havera alguma mudancga no atendimento
aos clientes?

A CartonDruck reflete a imagem do pes-
soal que ali trabalha e sempre trabalhou.
A forma de atendimento continua sendo
a mesma, mas nosso objetivo & sempre

nos aperfeigoarmos.
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Engarrafada.
Mas em aluminio

nriquecidas com vitami-
nas ¢ outras substincias
benéficas a saude, as aguas
funcionais fazem cada vez
mais sucesso 14 fora. Para
comunicar o valor agregado des-
sas bebidas, fabricantes tém
apostado em embalagens enge-
nhosas e graficamente sofisti- -
cadas, desviando dos padrdes
de apresentagdo associados
as aguas minerais. Exemplo
interessante dessa “fuga”
¢ dado pela Live Young
Forever Citrus, agua da
canadense Live Young k
Forever Health and
Wellness (LYF) vita-
minada e adicionada
de EGCC — um antio-
xidante que acelera a
termogénese, processo
critico para queima de
calorias e perda de peso.
O produto, langado em
maio Ultimo no merca-
do norte-americano, €
acondicionado em gar-
rafas de aluminio.
Com volume de 16
ongas liquidas (cerca de
450 mililitros), as garra-
fas sdo da linha Alumi-
Tek, da Ball Corpora-
tion. As embalagens sdo
confeccionadas com
tecnologia similar a da
produgdo de latas de duas
pecas para bebidas, nego-

LIWE YOUMG FOREVER

L ;
VITaMI

MATLIE AL EHEALTH

& FLOz /473 Mk

LYF: primeira agua funcional
em garrafa de aluminio

cio de grandes volumes para a Ball (a

empresa atua no Brasil através da Lata-

pack-Ball, joint-venture com o grupo de

investimentos BBM).

De acordo com a Ball, trata-se da

primeira ado¢do, no mundo,

de uma garrafa de aluminio

por uma agua funcional.

“Essa embalagem propor-

ciona uma perfeita perso-

nificagdo para o produto

porque tem uma imagem

diferenciada e pre-

mium que ¢ consis-

tente com os bene-

ficios oferecidos

pelo contetdo”, diz

Gwen Miles, CEO

da LYF. “Ademais,

¢é resselavel, resis-

tente a violagoes,

1 gela rapidamente ¢

~ ¢100% reciclavel”.

Disponivel tam-

CE bém nos volumes

e de 220 mililitros

9 e 350 mililitros, a

Alumi-Tek ja ¢é uti-

lizada nos Estados

Unidos por cerve-

jas, energéticos e

bebidas a base de
café. (GK)

NRICHED
wiATER

EADEUT

Ball Corporation R
+1(303) 460-4444
www.ball.com

S Latapack-Ball
(11) 2171-2400
www.latapack.com.br

56 julho 2009

INSIGHTS

IDEIAS LA DE FORA

FOTOS: DIVULGAGAO

Selvagens. A franco-inglesa Boutinot
investiu em decoracdes exoticas para
duas versoes de seus vinhos Seriti,
comercializados na Finlandia. As garra-
fas de vidro das bebidas sédo totalmente
recobertas por rétulos termoencolhiveis
que aludem as peles de zebras e de
guepardos. Confeccionados pela Sleever
International (www.sleever.com), os rétu-
los tém acabamento fosco, o que acen-
tua seus realismos.

Assimetria. Novo perfume da sueca
Oriflame, o Dancing Lady (“dama dan-
gante”, vertendo-se do inglés) se destaca
pelo frasco de vidro com formato assimé-
trico, produzido pela alema Gerresheimer
(www.gerresheimer.com). A construcdo
das paredes da embalagem lembra

duas tigelas envolvendo uma esfera — ou
“pétalas de um botéo de flor se desdo-
brando”, como destaca a fabricante.
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Centro Costa Salguero WWW. envase.org
Costa Salguero Exhibition Grounds

].].a Exposicion Internacional’
del Envase y Embalaje

s 40
!.l International
Packaging Show

63 Exposicidn de Maguinaria y Equipo para
el Procesamienio de Alimentos y Bebidas

t.",' rood and Beverage Processing Machinery

and Equipment Show jas soluciones

en un mismo

Prohibida la entrada a menores de 16 afios

Organiza: Auspicia

Instituto Argentino del Envase 150

A Jujuy 425 (C1083AAE) Buenos Aires - Argentina

Tel: (54-11) 4957-0350 v lineas rotativas
Fax:{5d4-11) 4957-0350 int.130
www.packaging.com.ar e-mail; instituto@envase.ong
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Garantia de origem

Sistema da Tetra Pak rastreia alimentos desde a producao

Tetra Pak Brasil acaba de
anunciar um novo pro-
duto voltado para pro-
cessos de controle nas
cadeias de processamen-
to e envase das empresas do setor de
alimentos. E a “Rastreabilidade Ativa
Tetra Pak”, sistema baseado num tripé:
controle, supervisdo e operacao da pro-
ducdo de alimentos (Tetra PlantMaster,
da Tetra Pak); gerenciamento da quali-
dade e plataforma de comunicagio via
Internet. O sistema ¢ conectado on line
aos equipamentos, sensores e laborato-
rios da planta da industria de alimentos,
além dos pontos de controle de entrada
de matéria prima ¢ saida do produto
acabado. A industria tem o acesso a
todos os dados em tempo real, por
meio de relatorios, e ainda pode dis-
ponibilizar informagdes, conforme seu
critério, pela Internet ao consumidor.

Um caddigo de 10 digitos impresso
em cada embalagem no momento do
envase € o que identifica o produto ras-
treado. “Com a Rastreabilidade Ativa
Tetra Pak as informagdes sdo relacio-
nadas a cada unidade de produto, e ndo
a um lote. Ou seja, cada embalagem
possui um codigo tinico ao qual estdo
vinculadas todas as informagdes sobre
aquela unidade de produto especifica,
como um RG”, afirma Eduardo Eisler,
diretor de Marketing Estratégico da
Tetra Pak.

A Rastreabilidade Ativa permite a
coleta e o controle das informagdes de
fabricacao de um alimento em todas as
suas fases: recepgdo da matéria-prima,
processamento, envase, controle de
qualidade e distribuigdo. As informa-
¢des obtidas em tempo real podem ser
consolidadas e cruzadas para gerar uma

visdo completa do fluxo de produgdo
dos alimentos e aumentar a agilidade
da industria no controle de eventuais
problemas.

“O sistema permite diagnosticar,
solucionar e prevenir problemas com
a utilizacdo de uma ferramenta on-line
que expde minuciosamente as informa-
¢oes e cruza dados ao longo de todos os
processos”, explica Pedro Gongalves,
gerente de Sistemas Integrados Espe-
ciais da Tetra Pak. “Ao acessar um
hotsite, o sistema fornece detalhes das
etapas de processamento e envase, pro-
porcionando mais transparéncia, agili-
dade e confiabilidade, além de reforcar
o controle da produg@o. O consumidor
podera consultar as informagdes do
produto que comprou”, completa. Gon-
calves diz que a implantagdo da rastre-
abilidade ¢ rapida: “Se a empresa tiver
o controle de sua produgdo, em quatro
meses conseguimos colocar o sistema
em operacdo”, afirma. Os codigos de
rastreabilidade podem ser aplicados
nas embalagens de produtos liquidos
e solidos fornecidas pela Tetra Pak. A
primeira empresa a implantar o sistema
em sua linha de leite sera a
Aurora, de Chapeco (SC),
ainda neste ano. (FP) [l

Cadigo unico
de 10 digitos é
impresso junto
com datas de
fabricacéo e de
validade
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Com cédigo impresso na embalagem
digitado na Internet...

6

..data e local de producéao
sdo informados

Também é possivel ter informacgdes
do local de producéo

S Tetra Pak
N 11) 5501-3200
s (11
é’@“ www.tetrapak.com.br
& O
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A Juréia Alimentos coloca no merca-

do seu amido de milho em embala- ("""'-._--—-"‘\,‘
gens plasticas, fugindo do padrédo da
categoria - o cartucho, como o da
lider Maizena, da Unilever (que virou
sinbnimo do produto). Com design
da Di20 Studios, o produto da Juréia
€ acondicionado em potes = !
de polipropileno (PP) com x ﬁ .
tampas de piolietileno (PE). O 9 7
slogan do produto chega a ser
uma provocacgao as embalagens
dos concorrentes: “Nao estraga
quando molha”. No pote ha a ins-
cricdo “Maicena”, ja que o produto

é exportado para o Mercosul. A Di20 Studios
empresa nao informa o fornecedor (48) 3228-6344
www.di20studios.com

da embalagem.

Cinqientao remocado

Dulcolax ganha embalagem metalizada

Ha mais de 50 anos no
mercado sem alterar sua
identidade visual, os laxan
tes Dulcolax e Guttalax,
da Boehringer Ingelheim,
tiveram as embalagens
modernizadas. Os car-
tuchos dos medicamen-
tos agora s&o os Unicos
metalizados na categoria.
O layout também mudou:
sempre exposto na horizontal, o produto passou para a posicéo verti-
cal. Os cartuchos, impressos pela Grafica Emepé com papel cartdo da
Suzano, abrigam blisters de PVC/aluminio, estruturas fornecidas res-
pectivamente pela Kldckner Pentaplast e pela Alcan Packaging Maua. A
versdo gotas do Guttalax esta disponivel em frascos de PET produzidos
pela Alcan Diadema, com tampas da Védat. O design segue o padrédo
internacional da Boehringer Ingelheim.

\ v
Alcan Packaging Maua Grafica Emepé Suzano Papel e Celulose
(11) 4512-7000 (19) 3826-8300 0800 722 7008
www.alcan.com.br www.graficaemepe.com.br WWW.SUZzano.com.br
Alcan Packaging Diadema  Kldéckner Pentaplast Védat -
(11) 4075-6521 (11) 4613-9999 (11) 2133-1212 m.br
www.alcan.com.br www.kpfilms.com www.vedat.com.br




Yidro com ébano premium

Edicdo: FLAVIO PALHARES 444 flavio@embalagemmarca.com.br

Cerveja Therezopolis ganha versao escura em garrafa short neck

Conhecida no mercado
pela marca Therezopolis
Gold, a St. Gallen, cer-
vejaria de Teresopolis,
na regido serrana do Rio
de Janeiro, quer apro-
veitar o crescimento

do segmento de cerve-
jas premium, que em
2009 deve atingir 7%
do consumo nacional,
com o langamento da
Therezdpolis Ebenholz.
O nome - ébano, em

alemao - é uma refe-
réncia a cor escura da
bebida, uma puro malte
dunkel. A nova bebi-
da chega ao mercado
apenas em garrafas
short neck, de 355
mililitros, produzidas
pela Owens-lllinois.
Os roétulos de papel
sao fornecidos pela
Grafica Rami. As
rolhas metalicas,

pela Aro.

Aro Grafica Rami
(11) 2412-7207  (11) 4587-1100
www.aro.com.br - www.ramiprint.com.br  www.oidobrasil.com.br

Owens-lllinois
(11) 2542-8084

Das latas para o piso

Suvinil lanca produto para superficies de passagem

A Suvinil, marca
de tintas imobilia-

0 novo Suvinil
Piso, indicado
para pintura e

cimentados e

acrilica especial
de acabamento

fosco é acondi-
cionada em latas
rias da Basf, langa de aco litografa-
das pela Brasilata.
As embalagens
trazem ilustragcdes
repintura de pisos e informagdes
sobre a forma de
ceramicos. A tinta  aplicar o produ-
to. O layout é da
Narita Design.

Brasilata
(11) 3619-4020
www.brasilata.com.br

Narita Design
(11) 3165-8100
www.naritadesign.com.br

As melhores e mais confidveis
embalagens Bag-in-Box estac agui
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Embalsgans Plistices Sopradas

www. frasquim.com.br
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WWW.DTopack.co

=L ..:.,.:.f Lo |

g o=y B e g R

Solugad em Decoracao de Embalageons
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Rotulos Avfo-Adesivos
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Embalagens Flasmeis
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Foneflaxn:[51) 21399000 | www.iechnopachcom.br
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Fica como utensilio

Doriana oferece pote reutilizavel

A Perdigéo langou em junho a promogéao
Multipote Transparente, que estimula os
consumidores a reutilizar as embalagens
das margarinas Doriana Cremosa. Os
potes de margarina sédo decorados com
rétulos termoencolhiveis de poliestireno
orientado (OPS) produzidos pela Sleever
International. Ao serem retirados, os
rétulos revelam as embalagens transpa-
rentes de polipropileno (PP), fornecidas
pela Dixie Toga, que também fabrica as
tampas no mesmo material. O produto é
também vedado por um selo de indugao,
produzido pela Inapel. O projeto grafico é
da Usina Escritorio de Desenho.
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Sleever International
(11) 2303-2337
WWW.Sleever.com

Dixie Toga
(11) 2928-9200
www.dixietoga.com.br

Usina Escritorio de Desenho
(11) 5571-6788
www.usinadedesenho.com.br

Inapel
(11) 2462-8800
www.inapel.com.br

Jequiti tem nova marca de cosméticos

pela Plasticase,
com tampas e
vélvulas spray de
polipropileno (PP)
supridas pela Bral-
Max, pela Are e
pela Luplastic. O

Para conquistar
mercado, a marca de
cosméticos Jequiti
amplia sua area

de atuagdo com o
langamento da linha
Eu, composta por
lo¢do hidratante,
desodorante
corporal e colbénia
desodorante. Os
produtos, que tém
quatro fragrancias
— manga, péra,
morangos com
champagne e
ambar - sdo
acondicionados
em frascos

de PET
serigrafados,
fabricados

Design Emocional.

layout foi criado pela

Are
(21) 2474-9674
www.are.com.br

Bral-Max
(24) 2243-2911
www.bral-max.com.br

Design Emocional
(11) 3845-0667
www.designemocional.com.br

Luplastic
(11) 5041-7023
www.luplastic.net

Plasticase
(11) 4159-6939
www.plasticase.com.br

Rosa para as damas

Garrafa colorida de Lindoya mira as mulheres

Depois da Ouro Fino Woman, chega ao
mercado mais uma agua mineral acondi-
cionada em embalagem cor-de-rosa, vol-
tada ao publico feminino. A Lindoya Verdo
“para mulheres” é acondicionada em uma
garrafinha de PET de 240 mililitros, que
cabe em bolsas. A embalagem ¢ fechada
com tampa de rosca de polipropileno (PP)
produzida pela Bericap e decorada com
rétulo de papel, impresso pela Litografia
Bandeirantes. A criacdo das embalagens é
assinada pela designer Cleide Tomaz.
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Bandeirantes Litografia
(11) 4582-5151
www.litoband.com.br

Bericap

(15) 3235-4500
www.bericap.com
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iNDICE DE ANUNCIANTES

Empresa Pagina Telefone Site
Apice 31 (11) 4221-7000 www.apicegrafica.com.br
Betim Quimica 55 (31) 3358-8500 www.betimquimica.com.br
Boxprint 3% capa (11) 5505-2370 www.boxprint.ind.br
Braskem 13 (11) 3576-9999 www.braskem.com.br
Congraf 17 (11) 3103-0300 www.congraf.com.br
Du Pont 33 0800 171 715 www.dupont.liquidpackaging.com.br
Embala Nordeste 59 (11) 3567-1890 www.embalaweb.com.br
Emibra 2° capa (11) 4748-2199 www.emibra.com.br
Fitatex 23 (81) 3462-3911 www.fitatex.com.br
Frasquim 61 (11) 2412-8261 www.frasquim.com.br
Gironews 63 (11) 3675-1311 www.gironews.com
Grand Pack 29 (11) 4053-2143 www.grandpack.com.br
Gysscoding 9 (11) 5622-6794 www.gysscoding.com.br
Indexflex 47 (11) 3618-7100 www.indexflex.com.br
Instituto Argentino del Envase 57 +54 (11) 4957-0350 www.packaging.com.ar
Limer-Cart 5 (19) 3404-3900 www.limer-cart.com.br
Lisboa Turismo 49 (11) 3218-7911 lisboa@lisboaturismo.com.br
Macron 25 (11) 4393-8366 www.macron.com.br
Metrolabel 43 (11) 3603-3888 www.metrolabel.com.br
Moltec 60 (11) 5693-4600 www.moltec.com.br
Novelprint 27 (11) 3760-1500 www.novelprint.com.br
NZ Philpolymer 39 (11) 4716-2131 www.gruponz.com.br
Owens-lllinois 4° capa (11) 2542-8084 www.oidobrasil.com.br
PE Latina 11 (11) 3744-1430 www.pelatina.com
Pincelli 39 (21) 2677-0032 www.pincelli.com
Propack 61 (11) 4785-3700 www.propack.com.br
Qualipack 61 (11) 2066-8500 www.qualipack.com.br
Rigesa 15 (19) 3707-4000 www.rigesa.com.br
Rotatek 31 (11) 3215-9999 www.rotatek.com.br
Santher 34 e 35 (11) 3030-0200 www.santher.com.br
Simbios-Pack 61 (11) 5687-1781 www.simbios-pack.com.br
Technopack 61 (51) 2139-9000 www.technopack.com.br
Tetra Pak 45 (11) 5501-3200 www.tetrapak.com.br
Tyrex 37 (11) 3612-4255 www.tyrex.com.br
Vitopel 19 (11) 3883-7700 www.vitopel.com
Wheaton 6e7 (11) 4355-1800 www.wheatonbrasil.com.br
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Acompanhamos praticamente desde o inicio a contribuicdo de EmbalagemMarca
para o aprimoramento e o crescimento do setor de embalagem em nosso Pais. A
revista sem duvida aportou para o setor significativo volume de informagdes numa
area muito carente de inputs sobre as inovagdes e as tendéncias que ocorrem
sem parar. Tao importante quanto isso é o fato de que as informacgées sdo sempre
apresentadas de maneira holistica, isto é, em que os dados das reportagens e
artigos se relacionam e se complementam, funcionando de maneira didatica e
aproveitavel. A proposta ética e a maneira segura de trabalhar, voltada para a
permanente melhora da propria qualidade, é um dos pontos de identificagdo da
CCL Label com a revista e a razio basica por que nela veiculamos regularmente
nossos anuncios. Parabenizamos esta conceituada revista pelos seus dez anos
de sucesso e excelentes servigos prestados na informacéo e interligacédo com o
mundo das embalagens.

N

h

Marcel Martins, gerente comercial

e LRI AYEMVANGA

(19) 3876-9300 E LIDA PORQUE E BOA. E BOA PORQUE E LIDA.
www.ccllabel.com.br WWIWEMOAIdgeMMarcaContTioreail) H1o1Fo0ss)
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FOTO: CARLOS CURADO - BLOCO COMUNICAGAO

O primeiro comercial da historia

Inventado em 1895, o cinema rapi-
damente atraiu milhares de curiosos
para as salas de exibicio. Algum
tempo depois de conhecer a novidade
na Feira Mundial de Bruxelas, em
1897, Edouard Cointreau, criador do
famoso licor que leva seu sobrenome,
encomendou aos irmaos Lumiere o
que viria a ser o primeiro filme publi-
citario da historia. Nele, apds recusar
vinho e champagne, o Pierrot (mas-
cote da marca criado em 1898) pede
por Cointreau. A jornada imaginaria

comeca com sonhos do personagem:
uma imagem sobreposta mostra uma

mulher que parece estar se despindo.

E dificil precisar a data de criacio

do filme, que teria sido rodado entre
1898 e 1899. Os dois posteres que
aparecem no fundo do cenario con-
firmam o periodo: o rétulo da garrafa
mostrada ndo tem a medalha ganha
pela bebida na Feira Mundial de
Paris em 1900. Veja o filme no

blog de EMBALAGEMMARCA:
embalagemmarca.blogspot.com

A empresa italiana Ferrero Rocher
ingressou no mercado norte-ame-
ricano, em 1969, com um produto

natal: as balas de menta TicTac. As
balinhas refrescantes eram vendidas
em embalagens transparentes de

que nao comercializava em sua terra

Do tempo das caravelas

poliestireno com uma tampa flip-top
na parte superior. Recentemente, o
material das embalagens foi substitu-
ido por polipropileno. A marca che-
gou ao Brasil em 1995. Uma curio-
sidade: a Ferrero diz que o TicTac
existe desde 1478, quando o italiano
Antonio Minteroli, apés uma expe-
dicao de quatro anos a Indonésia,
levou a Europa a idéia de pequenas
pilulas refrescantes, que eram consu-
midas pelos nativos. O precursor do
TicTac teria viajado com Cristévao
Colombo e servido de moeda de
troca nas viagens as Indias.

No fundo, falsa
impressao

A lata de folha de flandres acompa-
nha a rotina dos lares brasileiros
desde o inicio do século 20. As
ceras para assoalhos de madeira
constituem marcas notorias até
hoje lembradas por consumidores,
como Colmeina e Parquetina.
Antncio publicitario de 1958 infor-
mava que a Parquetina, produzida
pela Companhia Quimica Duas
Ancoras, tinha 50 anos. Até meados
da década de 1970, as latas tinham
fundo rebaixado, recurso hoje proi-
bido, para evitar a falsa impressao
de que a embalagem contém maior
quantidade de produto.

(Colaboracdo de Sandra Scigliano,
Textu Comunicac@o/Sindicato
Nacional da Indistria de Estampa-
ria de Metais, Sdo Paulo, SP)

Até a década de
1970, latas tinham
fundo rebaixado,
que davam falsa
sensacao de que
a embalagem
continha maior
quantidade

de produto
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SOX PrRINT

Embalagens e Displays

EM DEA COM
0 PLANETA

cansong

Como ocorre nos segmentos Cosméticos, Alimenticio e Bebidas, o
setor Farmaceéutico reconhece os diferenciais da Box Print!

BOX PRINT VENCEDORA DO
PREMIO SINDUSFARMA DE QUALIDADE 2009.
Categoria MATERIAIS DE EMBALAGEM/CARTUCHOS.

Agradecemos e renovamos 0 compromisso de continuar
oferecendo solucoes tiradas do papel!

FREMICES
LISFA,
BOULALL




: PREFIRA O VIDRO.

Nele, seu produto
dispensa apresentacdo.

0 sucesso de seu produto estd diretamente relacionado com o impacto visual da embalagem
no ponto de venda. O vidro seduz e atrai a atengdo do consumidor, & versatil, modemo e pratico.
Além disso, & amigo da natureza por ser 100% reciclével e sustentdvel. Com uma grande
variedade em embalagens de vidro, a O-1 oferece as melhores solughes para vood
diferenciar & inovar. Conheca as embalagens de vidro O-l, pois dentro dela, seu produto
enobrece e aparece como exatamente &, dispensando qualguer apresentacao.

Visile nosso site de Aelrcionamento O - www, oifacoaface, com.br ol

www.oidobrasil.com.br - fone: 55 11 2542-8084




